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Modulul I: Fundamentele Media Literacy - Definitii si concepte cheie

Intr-o societate caracterizatd printr-o abundenta informationala fara precedent,
alfabetizarea media devine una dintre competentele esentiale ale cetateanului
contemporan. Transformarile profunde aduse de digitalizare, extinderea retelelor sociale
si democratizarea accesului la comunicare au generat nu doar noi forme de interactiune,
ci si provocari majore privind calitatea informatiei, discernamantul si gandirea critica. In
acest context, media literacy, tradusa in limba romana prin alfabetizare media, reprezinta
un domeniu interdisciplinar care integreaza perspectivele comunicarii, educatiei,
psihologiei si sociologiei, avand ca scop formarea unei relatii constiente si critice intre
individ si media.

Conform definitiei oferite de UNESCO, media literacy reprezinta abilitatea de a
accesa, evalua, utiliza, crea si impartasi informatii si continut media intr-un mod critic,
constient si etic. Aceasta definitie evidentiaza caracterul activ al procesului: alfabetizarea
media nu se reduce la consumul pasiv de continut, ci presupune o implicare reflexiva si
responsabild a individului in actul comunicarii. Intr-o formulare complementara, European
Commission (2018) subliniaza ca media literacy include competentele necesare pentru a
intelege modul in care sunt produse mesajele media, pentru a evalua credibilitatea surselor
si pentru a participa activ la viata sociala prin intermediul media.

Media literacy nu se limiteaza la simpla intelegere a continutului informational, ci
presupune dezvoltarea unei gandiri critice orientate spre analiza intentiilor, a
mecanismelor de influentare si a impactului social al mass-mediei. Fiecare mesaj media
este o constructie, rezultatul unui proces de selectie si codificare. Nimic din ceea ce este
transmis nu este neutru: autorii mesajelor aleg ce elemente sa includa, cum sa le prezinte
si ce sa omita. Intelegerea acestui proces reprezinta un pas esential in dezvoltarea gandirii
critice la elevi si la profesori.

In mediul educational, alfabetizarea media se manifesta prin capacitatea cadrelor
didactice de a ghida elevii in procesul de interpretare si evaluare a mesajelor media.
Profesorii devin astfel mediatori intre elevi si fluxul informational al lumii contemporane.
Ei nu transmit doar cunostinte, ci formeaza atitudini, comportamente si valori care sustin
o relatie echilibrata cu mediul informational. Educatia media contribuie la dezvoltarea
competentelor de invatare pe tot parcursul vietii, oferind elevilor instrumente pentru a
analiza critic realitatea si a participa activ la viata democratica.

Conceptul de mesaj media ocupa un loc central in teoria alfabetizarii media. Fiecare
mesaj este construit pentru un scop anume, adresat unui public-tinta si transmis printr-un
canal specific. Intelegerea acestor dimensiuni permite identificarea intentiei comunicative,
a strategiilor retorice si a tehnicilor de influentare. Astfel, analiza media devine un proces
reflexiv de descifrare a sensurilor, nu o simpla acceptare a continutului transmis. Mesajul
media are intotdeauna o dimensiune simbolica, fiind structurat prin coduri culturale,
vizuale si lingvistice care necesita interpretare contextuala.



Printre conceptele fundamentale ale alfabetizarii media se numara credibilitatea,
intentia comunicativa, etica informationala, sursa media si publicul-tinta. Credibilitatea
este asociata cu gradul in care 1nformat1a este perceputa ca fiind verldlca 1mpart1ala si
verificabila. Intr-o lume in care stirile false (fake news) si dezinformarea se propaga cu
rapiditate, evaluarea cred1b1l1ta‘;n devine o competenta eseni;lala. Intentia comunicativa
presupune intelegerea scopului pentru care un mesaj este creat - informare, divertisment,
influentare sau manipulare. Etica informationala vizeaza responsabilitatea morala a celor
care produc si distribuie continut media, dar si constiinta consumatorilor in raport cu
efectele pe care le pot avea propriile actiuni online.

Rolul educatiei media in formarea gandirii critice nu poate fi subestimat. Prin
activitati de analiza, dezbatere si reflectie, elevii pot invata sa puna intrebari
fundamentale: Cine a creat acest mesaj? Ce scop are? Ce tehnici sunt folosite pentru a
atrage atentia? Ce informatii lipsesc? Cine castiga si cine pierde din raspandirea acestui
mesaj? Aceste intrebari stimuleaza constiinta critica si reduc vulnerabilitatea fata de
manipulare si influenta necritica.

De asemenea, alfabetizarea media nu se limiteaza la interpretarea mesajelor, ci
include si dimensiunea creativa - capacitatea de a produce continut propriu, etic si
responsabﬂ Intr-o era in care fiecare individ poate deveni creator de continut, 1ntelegerea
impactului pe care il pot avea propriile mesaje asupra altora devine esen';lala. Profesorii
au un rol important in a ghida elevii spre utilizarea constructiva si etica a mediilor digitale,
promovand un comportament responsabil in spatiul online.

Din perspectiva educationald, integrarea alfabetizarii media in curriculumul scolar
contribuie la formarea unui proﬁl de elev reflexiv, autonom si informat. Tn acest sens,
profesorii trebuie sa isi dezvolte propriile competente de analiza media, pentru a putea
adapta metodele de predare la specificul mediului digital. Alfabetizarea media devine,
astfel, nu doar o disciplina complementara, ci o dimensiune transversala a educatiei
contemporane, necesara in orice domeniu de studiu.

In concluzie, media literacy reprezintd o competentd de bazd in formarea
cetateanului activ al secolului XXI. Ea presupune o intelegere profunda a proceselor de
productle si consum media, o atitudine critica si responsab1la fata de informatie si o
capacitate 'de participare etica la dialogul public. Intr-o lume in care informatia poate fi
atat instrument de emancipare, cat si de manipulare, alfabetizarea media oferd
profesorilor si elevilor deopotriva puterea discernamantului, a reflectiei si a actiunii
informate.

II.2 Tipuri de mesaje media

in analiza comunicarii media, identificarea tipului de mesaj reprezintd o etapa
fundamentala in procesul de alfabetizare media. In functie de scopul, structura si intentia
comunicativa, mesajele media pot fi clasificate in trei categorii principale:

+ mesaje factuale,
+ mesaje opiniative
+ mesaje persuasive (publicitare).



Tntelegerea acestor distinctii permite profesorilor si elevilor sa dezvolte o gandire
critica aplicata asupra continutului informational, evitand confuzia intre fapte obiective,
interpretari subiective si mesaje cu intentie comerciala sau ideologica.

Mesajele factuale sunt acele comunicari care se bazeaza pe date verificabile,
observatii directe si informatii obiective. Ele descriu realitatea asa cum poate fi observata
si confirmata prin dovezi. Un exemplu relevant de mesaj factual ar fi afirmatia: ,,Astazi
este luni, 6 octombrie 2025.” Acest tip de mesaj nu exprima o opinie sau o atitudine, ci
ofera o informatie concreta, care poate fi verificata independent. In analiza media, este
esential ca elevii sa invete sa identifice sursele credibile si sa distinga intre fapte dovedite
si afirmatii nefondate.

Mesajele factuale constituie una dintre cele mai fundamentale categorii de
comunicare media, reprezentand baza pe care se construiesc procesele de informare
obiectiva si de analiza critica a continutului informational. Intr-o epoca caracterizata de
proliferarea rapida a informatiilor si de interactiunea intensa cu mediile digitale,
distingerea clara a mesajelor factuale de opinii si mesaje persuasive devine o competenta
esentiala, atat pentru profesori, cat si pentru elevi. Mesajele factuale se caracterizeaza
prin obiectivitate, verificabilitate si transparenta, avand drept scop prezentarea unei
realitati independente de perspectiva subiectiva a emitatorului.

Din punct de vedere epistemologic, mesajele factuale reflecta realitatea asa cum
poate fi aceasta observata, documentata si verificata. Ele se sprijina pe date concrete,
masurabile sau verificabile prin metode recunoscute, iar limbajul utilizat tinde sa fie neutru
si descriptiv. Obiectivitatea mesajelor factuale nu inseamna insa ca acestea sunt lipsite de
context, ci ca prezentarea lor urmareste sa ofere receptorului informatii care pot fi
confirmate prin surse independente. De exemplu, o afirmatie precum ,,Astazi este luni, 6
octombrie 2025” reprezinta un mesaj factual prin caracterul sau verificabil, nefiind
influentata de opinii personale sau intentii persuasive.

in domeniul jurnalistic, mesajele factuale corespund principiilor fundamentale ale
informarii corecte: acuratetea, verificabilitatea surselor si impartialitatea. Un articol
jurnalistic factual raspunde in mod sistematic intrebarilor fundamentale ale relatarii: cine,
ce, unde, cand si in anumite contexte, de ce. Structura si formularea atenta a acestor
articole permit receptorului sa primeasca informatii relevante, complete si echilibrate,
fara a fi induse in eroare de interpretari subiective sau manipulative. Cu toate acestea,
obiectivitatea absoluta ramane un ideal metodologic, deoarece selectia informatiilor,
ordinea prezentarii si contextul cultural sau editorial pot influenta perceptia publicului
asupra realitatii.

Din perspectiva educationala, mesajele factuale constituie un instrument de baza in
formarea competentelor de gandire critica ale elevilor. Profesorii trebuie sa dezvolte
activitati didactice care sa permita recunoasterea si verificarea informatiilor obiective.
Astfel, exercitiile de identificare a faptelor intr-un articol de presa, compararea relatarilor
din surse diferite sau analiza modului de prezentare a datelor contribuie la dezvoltarea
discernamantului informational si a capacitatii de evaluare a credibilitatii mesajelor media.



Acest tip de activitati educationale consolideaza abilitatea elevilor de a deosebi
informatiile verificate de opinii, interpretari subiective sau continuturi persuasive.

Un aspect esential al mesaJelor factuale este rolul lor in combaterea dezinformarii
si a fenomenului de ,,fake news”. intr-un mediu informational saturat de opinii, emotii si
mesaje persuasive, capacitatea de a recunoaste mformagnle veridice si de a le verifica prin
multiple surse reprezinta un mecanism de protectie cognitiva. Profesorii pot introduce in
procesul didactic exemple concrete de stiri si relatari media pentru a evidentia diferenta
intre informatia factuala si interpretarile sau prezentarile tendentioase, stimuland astfel
formarea unei atitudini critice si reflexive in randul elevilor.

Mai mult, mesajele factuale joaca un rol important in dezvoltarea competentelor de
analiza comparativa si de sinteza. Prin examinarea atenta a surselor si a contextului in care
informatia este prezentata, elevii invata sa identifice discrepantele, sa evalueze
consistenta datelor si sa formuleze concluzii bazate pe dovezi. Aceste competente nu sunt
utile doar in analiza mass-mediei, ci si in procesul educational general, pregatind elevii
pentru o gandire rationala, fundamentata pe argumente si probe concrete.

De asemenea, invatarea recunoasterii si evaluarii mesajelor factuale are implicatii
etice semnificative. Intr-o lume d1g1tala fiecare individ poate deveni producator de
continut, iar responsabilitatea de a transmite informatii corecte si verificabile devine
esentiala. Profesorii au rolul de a modela aceasta responsabilitate, aratand elevilor
importanta exactitatii si verificabilitatii in orice tip de comunicare, fie ca este vorba de
articole, prezentari, postari online sau proiecte de cercetare.

in concluzie, mesajele factuale reprezinta fundamentul procesului de alfabetizare
media si constituie un pilon central al gandirii critice in educatia contemporana. Ele ofera
cadrul necesar pentru analizarea si intelegerea informatiilor, permit evaluarea credibilitatii
surselor si dezvolta discernamantul elevilor fata de multitudinea de mesaje media la care
sunt expusi zilnic. Formarea competentelor de recunoastere, verificare si interpretare a
mesajelor factuale este, prin urmare, esentiala pentru pregatirea unei generatii de cetateni
informati, autonomi si responsabili in raport cu mediul informational contemporan.

Aplicatii :

Mesajele factuale, fiind informatii obiective si verificabile, pot fi utilizate ca
instrument pedagogic eficient in dezvoltarea gandirii critice a elevilor. In scoli, profesorii
pot folosi aceste mesaje pentru a dezvolta competente de analiza, verificare si interpretare
a informatiei. Exemplele concrete permit elevilor sa observe diferenta dintre fapte, opinii
si mesaje persuasive, sa dezvolte discernamantul informational si sa aplice metode de
evaluare a surselor.

Stiri informative: ,,in luna septembrie 2025, temperatura medie in Romdnia a fost
de 22°C, conform Institutului National de Meteorologie.”

+ Acest mesaj ofera date verificabile, prezentate fara interpretari sau judecati de
valoare. Profesorul poate folosi acest exemplu pentru a demonstra modul de citire
si interpretare a statisticilor oficiale.



Evenimente scolare: ,Astdzi, 6 octombrie 2025, scoala noastrd a organizat o
prezentare despre protectia mediului pentru elevii clasei a Vlll-a.”

+ Informatia este precisa, verificabila si poate fi confirmata prin documente scolare
sau martori oculari.

Date demografice: ,,Conform recensamantului din 2021, populatia Romaéniei era de
aproximativ 19 milioane de locuitori.”

+ Aceasta afirmatie poate fi utilizata pentru exercitii de comparare cu alte surse,
dezvoltand capacitatea elevilor de a verifica autenticitatea informatiilor.

Rezultate stiintifice: ,,Studiul publicat in 2024 in Journal of Educational Research
aratd cd 75% dintre elevii de liceu preferd metode de invatare interactive.”

+ Exemplul ilustreaza modul in care datele din cercetare pot fi prezentate ca fapte,
nu opinii.
Exercitii:
Exercitiul 1: Identificarea faptelor

Profesorul distribuie elevilor articole scurte din presa locala sau nationala. Elevii
trebuie sa sublinieze frazele care contin mesaje factuale, distingandu-le de opinii sau
interpretari.

Exercitiul 2: Verificarea surselor

Elevii primesc date prezentate in stiri sau rapoarte (ex.: statistici, evenimente).
Sarcina lor este sa identifice sursa informatiei si sa o verifice printr-o alta sursa
independenta. Acest exercitiu dezvolta competente de gandire critica si responsabilitate
informationala.

Exercitiul 3: Compararea relatarilor

Profesorul selecteaza doua sau trei surse media care trateaza acelasi eveniment
factual. Elevii analizeaza diferentele de prezentare, precizeaza ce elemente sunt comune
si ce aspecte trebuie verificate suplimentar. Aceasta activitate subliniaza importanta
evaluarii surselor si contextului informational.

Exercitiul 4: Transformarea faptei in mesaj propriu

Elevii sunt invitati sa redacteze un mesaj factual propriu, referitor la evenimente
din scoala, date stiintifice sau informatii statistice. Scopul este ca ei sa practice claritatea,
obiectivitatea si verificabilitatea informatiei. Profesorul poate corecta impreuna cu elevii
limbajul, structura si prezentarea datelor.

Exercitiul 5: Discutie si reflectie



Profesorul initiaza o discutie despre importanta mesajelor factuale in luarea
deciziilor, evitarea dezinformarii si rolul cetateanului informat. Elevii sunt invitati sa
reflecteze asupra modului in care mesajele factuale le influenteaza propria perceptie si
intelegere a realitatii.

Mesajele opiniative, in schimb, exprima judecati de valoare, convingeri personale
sau interpretari subiective ale autorului. Ele nu pot fi verificate prin metode obiective,
intrucat reflecta atitudinea sau perspectiva individuala asupra unei realitati. De exemplu,
afirmatia ,,Cred ca luni este cea mai grea zi a saptamanii” exprima o perceptie personala,
nu o realitate universal valabili. in context educational, recunoasterea diferentei dintre
fapte si opinii este esentiala pentru dezvoltarea discernamantului critic, mai ales intr-un
spatiu mediatic unde granita dintre informatie si interpretare este adesea estompata.

Mesajele opiniative reprezinta acea categorie de comunicare media in care autorul
exprima judecati de valoare, interpretari subiective sau convingeri personale. Spre
deosebire de mesajele factuale, acestea nu se bazeaza pe date verificabile sau observatii
obiective, ci reflecta perceptia, preferintele si atitudinile celui care transmite 1nformat1a
in contextul alfabetizarii media, recunoasterea mesajelor opiniative este esentiala pentru
dezvoltarea gandirii critice si pentru capacitatea elevilor de a distinge intre informatie
obiectiva si interpretare subiectiva.

Caracteristica definitorie a mesajelor opiniative este subiectivitatea. Acestea pot fi
formulate sub forma unor afirmatii directe, sugestii, recomandari sau comentarii, dar nu
pot fi validate prin verificarea obiectiva a realitatii. De exemplu, enuntul ,,Cred ca luni este
cea mai grea zi a saptamanii” reflecta perceptia personala a autorului si nu poate fi evaluat
prm date empirice. In analiza media, elevii trebuie sa invete sa identifice aceste judecati
si sa le diferentieze de faptele prezentate, pentru a nu confunda opinia cu informatia
verificabila.

Din punct de vedere epistemologic, mesajele opiniative au un rol distinct fata de
mesajele factuale. Ele contribuie la formarea unei perspective, la stimularea dezbaterii si
la dezvoltarea capacitatii de argumentare, dar nu pot constitui smgura baza pentru luarea
deciziilor bazate pe date. In mass-media, opiniile apar frecvent in editorialele Jurnallstlce
comentariile politice, recenziile culturale sau articolele de opinie. Chiar si in stiri sau
rapoarte aparent obiective, anumite formulari pot reflecta interpretari sau selectarea
subiectiva a faptelor, ceea ce subliniaza necesitatea unei analize critice atente.

Exemple de mesaje opiniative includ declaratn precum: ,Consider ca sistemul
educational are nevoie de reforme urgente” sau ,,in opinia mea, aceasti metoda de predare
este cea mai eficienta”. Aceste afirmatii permit autorului sa exprime o perspectiva
personala, dar nu ofera dovezi obiective pentru a sustine adevarul universal al afirmatiei.
In context scolar, profesorii pot folosi astfel de exemple pentru a dezvolta abllltatl de
argumentare si pentru a arata elevilor importanta separarii opiniilor de fapte in analiza
textelor media.

Din perspectiva pedagogica, mesajele opiniative ofera multiple oportunitati de
aplicare in scoli. Profesorii pot organiza activitati in care elevii:



identifica frazele care reflecta opinii intr-un articol sau stire;

analizeaza limbajul si tonul folosit pentru a exprima subiectivitatea;
compara opiniile cu datele factuale pentru a evalua gradul de suport empiric;
redacteaza propriile opinii argumentate pe baza unor fapte verificate.
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Aceste exercitii contribuie la dezvoltarea gandirii critice si a capacitatii de comunicare,
pregatind elevii sa participe activ si responsabil la dialogul public si la dezbateri informate.
In plus, prin analizarea opiniilor din mass-media, elevii invata sa recunoasca influentele
culturale, politice sau ideologice care pot modela perceptiile autorilor, ceea ce sporeste
constientizarea critica asupra mesajelor mediatic.

in concluzie, mesajele opiniative sunt componente esentiale ale ecosistemului
informational contemporan, dar necesita o abordare educationala atenta. Profesorii au
responsabilitatea de a ghida elevii in intelegerea diferentei dintre fapte si opinii, de a
dezvolta competente de analiza critica si de argumentare si de a stimula reflectia asupra
modului in care opiniile influenteaza perceptiile si deciziile publicului. Aplicarea constanta
a acestor principii in activitatile scolare asigura formarea unor cetateni informati,
responsabili si capabili sa navigheze cu discernamant in spatiul mediatic contemporan

Mesajele opiniative reprezinta acele comunicari media in care autorul exprima judecati
de valoare, interpretari subiective sau convingeri personale. Spre deosebire de mesajele
factuale, acestea nu pot fi verificate prin date concrete si obiective. Recunoasterea lor
este esentiala in alfabetizarea media, deoarece permite elevilor sa distinga intre informatie
obiectiva si interpretare subiectiva si sa dezvolte abilitati de gandire critica.

Exemple de mesaje opiniative
»Consider ca sistemul educational romanesc are nevoie de reforme urgente.”

»In opinia mea, aceasta metoda de predare este cea mai eficientd pentru invatarea
elevilor.”

,Cred ca luni este cea mai dificila zi a saptamanii.”

»Articolul despre schimbarile climatice este exagerat si alarmist.”

Aceste exemple permit profesorilor sa ilustreze cum opiniile reflecta perceptii
personale, valori sau preferinte, fara a reprezenta fapte obiective. Analiza lor ajuta elevii
sa observe tonul, limbajul si formularile care indica subiectivitatea autorului.

Exercitii aplicabile in scoli
Exercitiul 1: Identificarea opiniilor

Profesorul distribuie elevilor articole de opinie sau editoriale. Elevii subliniaza
frazele care exprima judecati subiective si explica de ce acestea sunt opinii si nu fapte.
Aceasta activitate dezvolta discernamantul intre informatie obiectiva si interpretare
personala.



Exercitiul 2: Argumentarea opiniilor

Elevii redacteaza un text scurt in care isi exprima propria opinie despre un subiect
scolar sau social, apoi trebuie sa o sustina cu date, exemple sau observatii obiective.
Profesorul poate corecta modul in care elevii separa argumentele bazate pe fapte de
judecatile personale.

Exercitiul 3: Compararea opiniilor

Profesorul selecteaza doua sau trei opinii diferite despre acelasi eveniment sau
subiect. Elevii analizeaza diferentele de perspectiva, stil si argumentatie si discuta cum
fiecare opinie influenteaza perceptia publicului.

Exercitiul 4: Transformarea opiniilor in intrebdri critice

Elevii primesc un text cu multiple opinii si formuleaza intrebari critice pentru fiecare
afirmatie. De exemplu: ,Care este baza acestei opinii?” sau ,,Exista date care sustin sau
contrazic aceasta afirmatie?” Acest exercitiu stimuleaza gandirea critica si analiza
rationala.

Exercitiul 5: Debate structurat

Profesorul organizeaza o dezbatere pe baza unor opinii prezentate in mass-media
sau in scoala. Elevii trebuie sa argumenteze punctual, sa aduca exemple, sa distinga intre
fapte si opinii si sa formuleze concluzii bazate pe dovezi. Aceasta dezvolta competente de
comunicare si de evaluare critica a informatiilor.

Un al treilea tip de mesaj este cel publicitar, caracterizat prin scopul sau de a influenta
comportamentul publicului. Publicitatea, in sens larg, nu se limiteaza la promovarea
produselor comerciale, ci include si campanii sociale, politice sau ideologice menite sa
determine o reactie emotionala sau o decizie. Mesajele publicitare utilizeaza frecvent
tehnici persuasive precum apelul la emotie, repetitia, stereotipurile sau asocierea pozitiva,
pentru a produce impact si pentru a modela perceptiile publicului. Tntelegerea acestor
mecanisme permite elevilor si profesorilor sa descifreze strategiile de influentare si sa
evalueze critic intentiile comunicative din spatele continutului media.

Mesajul publicitar reprezinta o forma de comunicare media conceputa pentru a
influenta perceptiile, atitudinile si comportamentele publicului. Spre deosebire de
mesajele factuale, care transmit informatii obiective, sau de mesajele opiniative, care
exprima judecati subiective, mesajul publicitar urmareste un scop explicit de persuasiune.
Acesta poate viza promovarea unui produs sau serviciu, sustinerea unei idei, schimbarea
comportamentului publicului sau crearea unei imagini favorabile unui brand sau organizatii.

Caracteristica definitorie a mesajului publicitar este intentia de influenta. Aceasta se
manifesta prin alegerea atenta a continutului, a limbajului, a imaginilor si a simbolurilor
folosite. Spre deosebire de comunicarea informativa, mesajul publicitar nu se limiteaza la
prezentarea realitatii, ci o interpreteaza selectiv pentru a genera efectul dorit asupra



receptorului. De exemplu, o reclama la un produs alimentar poate evidentia doar aspectele
pozitive, omitand eventuale efecte negative sau alternative mai bune. In acest mod,
publicitatea devine un instrument puternic de modelare a perceptiilor si comportamentelor
sociale.

Mesajele publicitare utilizeaza frecvent tehnici persuasive si strategii de influenta,
cum ar fi apelul la emotie, repetitia, asocierea pozitiva, demonstratia, crearea unui
sentiment de urgenta sau utilizarea testimonialelor. Apelul la emotie, de exemplu, incearca
sa genereze o reactie afectiva imediata, determinand receptorul sa adopte un
comportament dorit. Repetitia mesajului consolideaza recunoasterea si memorarea
produsului sau ideii promovate. Asocierile pozitive leaga produsul de valori apreciate de
public, precum sanatatea, fericirea sau succesul. In context educational, profesorii pot
folosi aceste tehnici pentru a analiza modul in care mesajele media influenteaza perceptiile
si deciziile elevilor.

Exemple de mesaje publicitare includ:

+ reclama televizata care promoveaza un telefon mobil, accentuand doar
caracteristicile atractive si inovative;

+ campanie de sanatate publica care incurajeaza alimentatia sanatoasa prin imagini
sugestive si sloganuri memorabile;

% anunturi online pentru produse de imbracaminte care asociaza brandul cu succesul
social sau statutul personal.

In cadrul procesului de alfabetizare media, analiza mesajelor publicitare ofera elevilor
oportunitatea de a intelege cum strategiile persuasive functioneaza si cum sa le
recunoasca. Profesorii pot utiliza exercitii practice in care elevii identifica tehnicile
utilizate, evalueaza intentia comunicativa si discuta impactul potential asupra
comportamentului consumatorului sau perceptiei publice.

Exercitii aplicabile in scoli
Exercitiul 1: Identificarea tehnicilor persuasive

Elevii vizioneaza sau citesc un mesaj publicitar si noteaza toate tehnicile persuasive
utilizate (apel la emotie, repetitie, asociere pozitiva, testimonial etc.). Scopul este
dezvoltarea abilitatii de a recunoaste strategiile de influenta si de a analiza intentia
autorului.

Exercitiul 2: Analiza impactului



Profesorul cere elevilor sa evalueze modul in care mesajul publicitar poate influenta
perceptiile sau comportamentele publicului. Elevii discuta in grupuri efectele pozitive si
negative, argumentand cu exemple concrete.

Exercitiul 3: Crearea unui mesaj publicitar etic

Elevii sunt invitati sa conceapa un mesaj publicitar pentru un produs sau o idee, avand
ca obiectiv informarea corecta si responsabila a publicului. Profesorul poate corecta modul
in care sunt prezentate informatiile, accentuand etica si verificabilitatea mesajului.

Exercitiul 4: Compararea mesajelor publicitare si a mesajelor factuale/opiniative

Elevii analizeaza un mesaj publicitar si il compara cu o stire factuala sau cu un articol
de opinie pe acelasi subiect. Activitatea subliniaza diferentele de intentie, limbaj si impact
asupra publicului.

in concluzie, diferentierea dintre fapte, opinii si publicitate reprezinta o competenta
de baza in formarea gandirii critice. Prin exercitii de analiza comparativa, elevii pot invata
sa deconstruiasca mesajele media, sa recunoasca sursele de influenta si sa adopte o
atitudine reflexiva fata de informatia consumata. Rolul profesorului in acest proces este
acela de mediator cognitiv, care faciliteaza intelegerea profunda a modului in care
realitatea este reprezentata si interpretata in spatiul mediatic contemporan.

I.3 Tehnici de manipulare si persuasiune

Tehnicile de manipulare si persuasiune functioneaza adesea pe baza unor mecanisme
psihologice bine cunoscute: emotia prevaleaza asupra ratiunii, confirmarea preconceptiilor
personale e preferata in locul informatiei contradictorii, iar presiunea sociala determina
conformarea. in media, aceste mecanisme sunt exploatate prin limbaj, imagine, structura
narativa si selectia sau omiterea de informatii. Cunoasterea tehnicilor cele mai frecvente
ii ajuta pe profesori sa le identifice rapid si sa le transforme in exercitii de dezvoltare a
gandirii critice.

O prima tehnici des intlnitd este apelul la emotie. Tn loc sa prezinte date sau
argumente, un text ori un clip mizeaza pe frica, furie, compasiune sau entuziasm pentru a
determina reactii imediate. Exemplu concret: un titlu care genereaza frica ar putea suna
astfel: ,Scoala X, in pericol! Afla ce ascund profesorii”. Acelasi titlu, fara date concrete si
fara surse, provoaca anxietate si impulsul de a redistribui. Tn reclame, apelul la emotie se
foloseste des: o reclama la un supliment alimentar arata o mama ingrijorata si sugereaza
ca produsul este singura solutie pentru siguranta copilului. Semnele care tradeaza apelul la
emotie sunt limbajul incarcat (cuvinte ca ,,alarmant”, ,,socant”, ,nu vei crede”), imagini
puternice si absenta statisticilor sau a surselor verificabile.

O a doua tehnica este folosirea autoritatii false sau a apelului la autoritate. Acesta
apare cand un text sau o reclama sustine o afirmatie invocand ,,experti” sau ,,studii” fara



detalii verificabile. Exemplu concret: o postare pe reteaua sociala afirma ,Medicii
recomanda aceasta dieta pentru copii” si arata o fotografie generica a unui laborator; nu
exista link spre studiu, nu apare numele medicilor sau institutiei. Profesorii pot explica
elevilor ca nu orice referire la ,experti” inseamna un argument valid; esentiala este
identificarea sursei, verificarea numelui si a institutiei, iar daca se invoca un studiu, linkul
trebuie sa fie accesibil si citabil.

Tehnica ,,bandwagon” sau efectul turmei convinge prin iluzia ca ,toti fac asta” si
deci este acceptabil sau corect sa te alaturi. Mesajele care exploateaza acest efect vor
folosi exprimari ca ,,milioane de utilizatori”, ,trend”, ,toti parintii aleg” pentru a crea
presiune sociala. Exemplu concret: o postare publicitara pentru o aplicatie educationala
spune ,,Peste 1 milion de elevi folosesc deja aplicatia — nu ramane in urma!”. Pentru un
profesor, semnalele sunt cifre rotunde, lipsa detaliilor despre provenienta statisticii si
apelul exclusiv la popularitate, nu la dovezi despre eficienta pedagogica.

Framing-ul sau incadrarea este maniera in care aceeasi informatie poate fi
prezentata diferit pentru a produce interpretari opuse. Aceasta nu inseamna neaparat
minciuna; mai des, inseamna selectie de detalii si ton. Exemplu concret: un eveniment
scolar in care 20 de elevi au obtinut premii poate fi titrat fie ,Mandria liceului: 20 de
medalii pentru elevii nostri”, fie ,,Doar 20 au reusit — restul au esuat”. Primul cadru pune
accent pe succes, al doilea pe esec. Profesorii pot folosi astfel de exemple pentru a arata
cum agenda sau perspectiva autorului modeleaza perceptia cititorului.

Cherry-picking, adica selectarea atenta si partizana a datelor, apare cand se prezinta
doar informatiile care sustin o afirmatie si se omit cele care o contrazic. Un articol care
sustine ca ,,Internetul reduce abilitatile de lectura” poate cita un singur studiu mic si ignora
meta-analize care arata efecte mixte. Exemplu concret: materialele promotionale care
arata doar recenzii pozitive ale unui curs online, ascunzand recenziile critice. Indicatorii
cherry-pickingului sunt referinte selective, absenta descrierii metodologiei studiilor citate
si lipsa mentiunii despre limitari.

Apelul la urgenta sau false urgency construieste senzatia ca actiunea trebuie facuta
imediat, altfel vei pierde o oportunitate sau vei fi in pericol. Aceasta tehnica sta la baza
multor clickbaituri si a campaniilor de vanzare agresive: ,,Doar azi: inscrieri la curs cu 90%
reducere — locuri limitate!”. intr-un cadru educational, o postare care anunta ,,Schimbare
majora in programa scolara de maine — citeste acum!” fara o sursa oficiala induce panica
inutila. Observatorii atenti vor intreba de ,,de unde” si ,,cand” apare anuntul si vor cauta
confirmari din surse oficiale.

Falsa dilema (false dichotomy) prezinta situatii complexe ca reducandu-se la doar
doua optiuni, adesea cu una diametral opusa. In dialoguri publice sau in opinie, aceasta se
traduce in ,,ori esti de acord cu noi, ori esti impotriva copiilor” — o constrangere retorica
care anula nuanta. Exemplu concret: o stire despre tehnologie in scoala care spune ,,0ri
interzicem telefoanele, ori dam cursul la scoala in zadar”, ignorand alternative
intermediare (politici de utilizare, ore dedicate competentelor digitale etc.). Profesorii pot
folosi astfel de texte pentru a arata elevilor cum gandirea critica inseamna sa identifice si
sa formuleze alternative.



Apelul la confirma-rea preconceptiilor personale se foloseste de biasul de
confirmare: utilizatorii accepta mai usor informatiile care le sustin credintele anterioare.
In practica, algoritmii retelelor sociale amplifica aceasta tendinta, afisand continut similar
celui cu care ai interactionat anterior. Exemple concrete includ grupuri online care
reafirma idei politice sau pedagogice fara a expune membrilor surse contrare. In clasa, un
exercitiu util este sa le cereti elevilor sa caute surse care contrazic o ipoteza confortabila,
pentru a-i exersa in mod deliberat in confruntarea cu date contradictorii.

Dezinformarea prin omiterea contextului este o tehnica frecventa. Se ia o fraza, o
imagine sau o statistica dintr-un raport si se scoate din context astfel incat sa para ca spune
ceva ce, in ansamblu, nu spune. Exemplu concret: o fotografie veche dintr-un alt an insotita
de un titlu care sugereaza un incident recent. Detectarea acestei manipulari cere
verificarea datei, sursei imaginii si a contextului original.

Clickbait-ul este o combinatie de apel la emotie, apel la urgenta si framing
senzationalist pentru a genera clickuri. Exemple tipice sunt titlurile ,,Nu vei crede ce s-a
intamplat la aceasta scoala” sau ,,10 trucuri pe care profesorii nu vor sa ti le spuna”. De
regula, continutul nu sustine senzationalul titlului. Profesorii pot folosi clickbaitul ca studiu
de caz: comparati titlul cu continutul efectiv si discutati despre motivele pentru care
autorii recurg la astfel de tehnici.

Manipularea prin imagine si montaj are un impact puternic deoarece imaginea tinde
sa convinga mai repede decat textul. Un exemplu concret este editarea unei fotografii
pentru a sugera apropierea unui politician de un anumit grup, de fapt fiind o colajare. In
era deepfake, informatiile vizuale pot deveni aproape imposibil de verificat fara
instrumente tehnice. Pentru clase, exercitiile de verificare a imaginilor (cauta versiuni
anterioare, foloseste reverse image search) sunt esentiale.

Astroturfing-ul este practica de a crea impresia ca un anumit mesaj are sprijin
popular spontan, cand de fapt este organizat sau platit. Exemplu concret: comentarii
pozitive masive la o postare despre o aplicatie educationala, provenind din conturi noi, fara
istoricul obisnuit al unui utilizator real. Semnele astroturfingului includ multe conturi
similare, fara profiluri personale sau cu postari repetitive.

Tehnica ,,;spuna o jumatate de adevar” consta in combinarea unor fapte adevarate
cu interpretari eronate pentru a produce concluzii false. Exemplu concret: ,,Scoala X a avut
5 cazuri de imbolnavire in ultimele 6 luni” — afirmatie adevarata, dar lipsesc detalii
esentiale precum cauza, numarul total de elevi sau masurile luate, ceea ce conduce la o
interpretare alarmista.

Pentru profesori, recunoasterea acestor tehnici este primul pas. Urmatorul pas este
transformarea recunoasterii in lectii practice. lata cateva exemple concrete de activitati
didactice pe care le poti folosi imediat in clasa pentru a exersa identificarea si
contracararea tehnicilor de manipulare.



Exerciu didactic 1: analiza de titluri versus continut. Pregateste 4-6 articole sau postari cu
titluri senzationale (clickbait) si distribuie-le elevilor. Sarcina lor este sa scrie, in 15-20 de
minute, un rezumat al continutului si apoi sa compare rezumatul cu titlul. La final, discutati
in ce masura titlul este onest, ce tehnici persuasive a folosit si cum ar putea arata un titlu
neutru. Exemplu concret pentru clasa: titlul ,,Profesorii ascund aceasta metoda care iti
dubleaza media!” vs. continutul care descrie o tehnica didactica bine documentata, fara
garantii miraculoase.

Exerciu didactic 2: identificarea apelului la autoritate. Adu in clasa fragmente scurte din
reclame sau postari care mentioneaza ,,experti” fara a-i numi. Cere elevilor sa verifice daca
exista nume, institutii, studii citate si, daca nu, sa redacteze o lista de intrebari pe care ar
trebui sa le puna pentru a valida afirmatia. Exemplu: o captura de ecran cu afirmatia
»studiile arata ca acest exercitiu imbunatateste memoria cu 80%” — elevii trebuie sa caute
sursa studiului si sa evalueze metodologia.

Exerciu didactic 3: de-constructarea unei reclame. Alege o reclama televizata sau online
si cere elevilor sa identifice toate elementele persuasive: muzica, culorile, rolurile (de
exemplu, parinti fericiti), simbolurile de autoritate (imbracaminte medicala), statisticile
rotunjite, apelul la urgenta. Exemplu concret: o reclama la un supliment ,pentru
performanta la evaluari” care foloseste imagini cu elevi fericiti, un cronometru si propozitii
de tipul ,,actioneaza acum”.

Exercitiu didactic 4: verificare de imagine. Prezinta o fotografie virala (sau o imagine
veche) si cere elevilor sa foloseasca instrumente simple (reverse image search, verificarea
metadatelor cand sunt disponibile, cautarea articolului original) pentru a stabili data si
contextul. Exemplu concret: o fotografie a unei pani-ci intr-o scoala preluata dintr-un alt
an; elevii trebuie sa identifice sursa initiala si sa formuleze o scurta explicatie despre cum
imaginea a fost scoasa din context.

Exercitiu didactic 5: dezbatere pe falsa dilema. Prezinta o afirmatie polarizanta care pare
sa ofere doar doua optiuni (de ex. , Telefonul la ora: interzis sau permis total?”). Imparte
clasa in patru grupuri: doua grupuri sustin una dintre optiuni extreme, celelalte doua
pregatesc optiuni intermediare si solutii practice (reguli, acorduri de clasa, instrumente
pedagogice). Scopul este sa arate ca exista mai multe alternative decat cele prezentate in
falsa dilema.

Fiecare dintre aceste exercitii trebuie insotit de discutie meta-reflexiva: cere
elevilor sa scrie ce le-a pus probleme, ce i-a surprins si cum isi schimba abordarea fata de
consumul de media. Ca profesor, poti cere un scurt jurnal reflexiv in care elevii noteaza
trei strategii pe care le vor aplica data viitoare cand se confrunta cu un mesaj media
ambiguu.



Pentru cadrele didactice este util sa aiba la indemana o lista mentala de ,,semnale
rosii”: titluri senzationale fara sursa, cifre rotunde fara metodologie, referiri vagi la
»experti”, apeluri intense la emotie, imagini senzationaliste fara context, conturi noi sau
anonime care promoveaza mesaje coordonate. Invatarea acestor semnale nu inseamna
cenzura, ci nivelare a competentei critice: elevii invata sa puna intrebari, sa ceara dovezi
si sa compare surse.

in concluzie, tehnicile de manipulare si persuasiune sunt variate, dar toate se
bazeaza pe exploatarea unor slabiciuni cognitive sau a unor mecanisme sociale. Rolul
profesorului nu este doar sa le enumere, ci sa creeze experiente de invatare in care elevii
practica identificarea si contraargumentarea acestor tehnici. Folosind exemple concrete si
exercitii aplicative, cadrele didactice pot transforma media literacy dintr-un concept
abstract intr-o competenta practica, esentiala pentru democratie, pentru invatare si
pentru viata cotidiana.

Fisa de activitate 1: Analiza titlurilor si continutului (Clickbait si apel la emotie)

Obiectiv: Elevii invata sa identifice titlurile senzationale (clickbait) si sa compare
informatiile din titlu cu continutul real.

Materiale necesare:

o 4-6 articole sau postari online (titluri senzationale si continut aferent)
« Foi de lucru sau caiete
« Stilou sau creion

Instructiuni:

1. Profesorul distribuie articolele sau afiseaza postarile pe tabla/proiector.

Elevii citesc titlul si noteaza prima impresie: ce emotii le trezeste? Ce asteptari au
despre continut?

3. Elevii citesc continutul articolului/postarii.

4. 1n grupuri de 2-3 elevi, compara titlul cu continutul: titlul este corect, exagerat
sau inselator? Ce tehnici persuasive se folosesc (apel la emotie, urgenta,
autoritate)?

5. Fiecare grup completeaza tabelul de observatii:

| Titlu | Emotia generata | Este titlul corect fata de continut? | Tehnici persuasive
identificate | Sugestii de titlu corect |



Exemplu concret:

o Titlu: ,,Profesorii ascund metoda care iti dubleaza media!”
« Continut: o prezentare a unei tehnici didactice eficiente, fara garantii

miraculoase.
« Elevii noteaza: titlu exagerat, apel la emotie (frica si curiozitate), sugestie titlu
corect: , Tehnica didactica eficienta pentru organizarea studiului”.

Timp recomandat: 20-25 minute
Evaluare: Profesorul poate evalua completarea tabelului, acuratetea identificarii
tehnicilor si participarea la discutie.

Fisa de activitate 2: Deconstruirea unei reclame si apelul la autoritate

Obiectiv: Elevii identifica tehnicile de manipulare si persuasiune intr-o reclama si verifica
autenticitatea autoritatilor invocate.

Materiale necesare:

o O reclama video sau imagine (reclama la un supliment, curs online, aplicatie
educationala)

« Foi de lucru cu sectiuni predefinite

o Acces la internet (optional pentru verificarea surselor)

Instructiuni:

1. Profesorul prezinta reclama clasei.
Elevii observa elementele vizuale si auditive: culori, muzica, expresii faciale,
costume, simboluri (halate albe, diplome, laboratoare).

3. Elevii noteaza fiecare element care pare sa influenteze emotional sau sa creeze
incredere.

4. Elevii identifica orice apel la autoritate (experti, studii, statistici) si verifica daca
informatia este reala sau vaga.

5. Elevii discuta in grupuri si completeaza tabelul:

| Element vizual/audio | Efect asupra privitorului | Apel la autoritate (da/nu) | Este
valid/credibil? | Observatii |



Exemplu concret:

o Element vizual: mama zambitoare tinand copilul

« Efect: emotie pozitiva, siguranta, dorinta de protectie

« Apel la autoritate: ,,Medicii recomanda acest supliment”

« Validitate: nu exista nume, institutie sau studiu citat

« Observatii: tehnica de manipulare prin emotie si autoritate falsa

Timp recomandat: 25-30 minute
Evaluare: Profesorul verifica completarea tabelului, corectitudinea identificarii tehnicilor
si capacitatea elevilor de a explica efectul asupra publicului.



MODULUL IlI: Analiza critica a mesajelor media
II.1 Cum recunoastem fakenews si manipularea media

Recunoasterea stirilor false (fake news) si a manipularii media este o abilitate
esentiala in secolul digital, mai ales pentru elevi care sunt expusi zilnic la cantitati uriase
de informatii din diverse surse. Pentru profesori, dezvoltarea acestei competente in randul
elevilor presupune intelegerea semnelor care indica manipularea, identificarea tehnicilor
folosite si crearea unor strategii de analiza critica a mesajelor media.

Fake news se defineste ca informatie deliberat falsa sau distorsionata, creata pentru
a induce in eroare publicul sau a genera profit prin clickuri, distribuiri sau manipularea
opiniei publice. Manipularea media, in schimb, poate sa includa si continut adevarat,
prezentat selectiv sau interpretat intr-un mod care influenteaza emotiile si deciziile
publicului.

Primul pas in recunoasterea stirilor false este evaluarea sursei. Profesorii trebuie sa
ii invete pe elevi sa verifice cine a creat continutul si daca aceasta sursa este credibila.
Exemple concrete includ articole virale de pe Facebook sau TikTok, care nu mentioneaza
numele autorului sau institutia care le-a publicat. Daca o stire provine dintr-un site
necunoscut, cu design amateur, titluri senzationale si lipsa surselor citate, acesta este un
semn de alarma.

Al doilea pas este verificarea datelor si a faptelor. Profesorii pot demonstra elevilor
cum sa caute informatii suplimentare, sa compare stirea cu surse reputabile (site-uri de
stiri verificate, institutii oficiale, publicatii academice). De exemplu, daca apare o stire
care afirma ca ,,100% dintre elevii unei scoli au obtinut note maxime fara studiu”, elevii
pot verifica rapoartele oficiale ale scolii sau statistici publice pentru a confirma sau infirma
afirmatia.

Un al treilea pas este analiza limbajului si a emotiilor. Fake news si manipularea
media folosesc adesea titluri exagerate, apeluri la frica, furie sau compasiune, formulari
alarmante sau dramatice. De exemplu, un titlu precum ,,Scoala din orasul X e in pericol!
Nimeni nu spune adevarul!” foloseste emotia si senzationalul pentru a genera clickuri si
distribuiri. Profesorii pot folosi astfel de exemple pentru a-i invata pe elevi sa identifice
limbajul manipulator.

Un alt semn este inconsistenta sau lipsa contextului. O fotografie veche sau dintr-un
alt loc, prezentata ca fiind recenta, sau o statistica scoasa din context sunt exemple
frecvente de dezinformare. Profesorii pot da elevilor imagini virale din retele sociale si i
pot provoca sa verifice data, locul si sursa initiala folosind instrumente precum reverse
image search.

De asemenea, apelul la autoritate falsa sau la ,,experti” necunoscuti este un semn
de manipulare. De exemplu, o postare care spune ,,Expertii recomanda acest supliment
pentru performanta scolara” fara a mentiona numele, institutia sau studiul care sustine
afirmatia trebuie tratata cu scepticism.



Profesorii pot ajuta elevii sa recunoasca si technique subtile, cum ar fi efectul turmei
(,toti fac asta, deci trebuie sa fie corect”), falsa dilema (,,ori esti de acord cu noi, ori esti
impotriva copiilor”), cherry-picking (alegerea selectiva a datelor care sustin o afirmatie) si
framing-ul (prezentarea informatiei intr-un cadru care favorizeaza o interpretare anume).

Pentru a pune in practica aceste principii, profesorii pot folosi cateva strategii simple
de verificare:

4+ Intreaba cine a scris sau publicat informatia si daca sursa este credibila.

+ Verifica daca alte surse independente confirma informatia.

+ Analizeaza limbajul si tonul: sunt exagerate emotiile sau alarmante formularile?
+ Cauta date si fapte: statisticile sunt reale si complet contextualizate?

+ Verifica imaginile si videoclipurile: provin din locul si perioada indicata?

+ Identifica apelurile la autoritate sau popularitate si intreaba daca sunt validate.

Exemplu concret pentru clasa: Profesorul prezinta un articol cu titlul ,,Elevii de clasa a
VllI-a folosesc un truc secret pentru a copia la examene!”. Elevii citesc continutul si observa
ca articolul nu prezinta surse, detalii verificabile sau dovezi. Ei discuta in grup daca titlul
reflecta realitatea si ce tehnici de manipulare sunt folosite (apel la emotie, clickbait, falsa
dilema: ,,ori esti corect, ori trisezi”).

Prin aceste exercitii si prin aplicarea constanta a acestor reguli, elevii invata sa nu
accepte informatia la prima vedere, sa caute dovezi, sa puna intrebari critice si sa se
protejeze de manipulare. Profesorii, ca modele de gandire critica, pot transforma consumul
de media intr-o experienta educativa, unde elevii invata sa devina consumatori responsabili
si critici de informatie.

1.2 Instrumente si metode de verificare a informatiei (NewGuard, Snopes,
FactCheck.org)

in era digitald, nu toate informatiile pe care le intalnim online sunt corecte sau de
incredere. Pentru profesori si elevi, dezvoltarea abilitatilor de verificare a informatiei este
esentiala pentru a evita dezinformarea si manipularea. Existenta unor platforme
specializate si a unor metode de analiza critica ofera un cadru sigur pentru identificarea
stirilor false si pentru evaluarea credibilitatii surselor.

Unul dintre principalele instrumente folosite pentru verificarea stirilor este
NewsGuard. Acesta este un add-on pentru browser care evalueaza site-urile de stiri pe baza
unor criterii obiective, precum transparenta sursei, corectitudinea informatiilor, existenta
separarii intre stiri si publicitate si corectitudinea in prezentarea opiniilor. NewsGuard
atribuie fiecarui site un rating si motivele pentru care site-ul a fost considerat de incredere
sau nu. Profesorii pot folosi NewsGuard pentru a demonstra elevilor cum se poate evalua
rapid credibilitatea unui site inainte de a citi sau distribui informatia. De exemplu, un site
cu titluri senzationale si surse necunoscute va primi un rating scazut, in timp ce un site de
stiri cunoscut, care publica surse verificabile si corecte, va avea un rating ridicat.



Un alt instrument valoros este Snopes. Snopes este un site de verificare a faptelor
care investigheaza zvonuri, postari virale, mituri si stiri suspecte. Profesorii pot folosi
Snopes ca exemplu de ,fact-checking” pentru elevi, aratand cum o postare virala despre
un eveniment scolar sau o afirmatie politica poate fi verificata si demontata daca este falsa
sau incompleta. De exemplu, o fotografie virala prezentata ca incident recent poate fi
verificata pe Snopes, unde se poate descoperi ca imaginea provine dintr-un eveniment
vechi, dar reinterpretat pentru a genera emotie si distribuiri.

FactCheck.org este o alta platforma foarte utila, axata pe analiza declaratiilor
politice si sociale. Acesta verifica faptele, citand sursele originale si oferind explicatii
detaliate despre cum si de ce o afirmatie poate fi considerata adevarata, partial adevarata
sau falsa. Profesorii pot folosi exemple din FactCheck.org pentru a-i invata pe elevi cum sa
aplice aceleasi principii si pentru alte domenii, inclusiv educatie, sanatate sau mediul
online. De exemplu, daca apare o postare pe retelele sociale care afirma ca ,toti elevii
folosesc aplicatia X pentru a trisa”, elevii pot verifica datele si sursele disponibile pentru a
evalua corectitudinea acestei afirmatii.

Pe langa aceste instrumente online, exista si metode generale de verificare a
informatiei pe care profesorii le pot transmite elevilor:

Verificarea sursei - cine a publicat informatia? Este sursa cunoscuta si de incredere?
Cautarea surselor suplimentare - confirmarea informatiei prin cel putin doua surse
independente.

Analiza datelor si a statisticilor - verificarea numerelor, graficelor sau studiilor citate
pentru autenticitate si context.

Verificarea imaginilor si videoclipurilor - folosirea Google Reverse Image Search sau
a instrumentelor precum TinEye pentru a identifica originea vizualelor.
ldentificarea limbajului manipulator - titluri senzationale, apeluri la emotie, termeni
exagerati sau alarmanti.Verificarea autoritatilor citate - confirmarea identitatii
expertilor, institutiilor sau studiilor invocate.

- + + ++

Exemple concrete pentru activitati in clasa:

Profesorul afiseaza o postare virala pe retele sociale care afirma un incident scolar
spectaculos. Elevii folosesc Snopes pentru a verifica daca evenimentul este real sau fals.

Elevii instaleaza NewsGuard pe browser si analizeaza trei site-uri diferite pentru a
vedea care sunt considerate de incredere si de ce. Ei completeaza un tabel cu observatiile:
nume site, rating, argumente pro si contra.

Profesorul prezinta o declaratie controversata despre tehnologie in educatie. Elevii
folosesc FactCheck.org pentru a analiza faptele, sursele si argumentele prezentate, apoi
discuta in grup cum ar putea verifica similar afirmatii din alte domenii.



Prin combinarea acestor instrumente digitale cu metodele traditionale de verificare,
profesorii pot transforma analiza informatiei intr-un exercitiu practic si interactiv. Elevii
fnvata astfel sa nu accepte informatia la prima vedere, sa identifice semnele de manipulare
si sa devina consumatori critici si responsabili de media.

Fisa de activitate: Verificarea informatiei si fact-checking

Obiectiv: Elevii invata sa foloseasca instrumente de verificare a informatiei online si sa
identifice stirile false sau manipularea media.

Materiale necesare:

o Calculator sau tableta cu acces la internet
e Browser cu NewsGuard instalat

o Acces la site-urile Snopes si FactCheck.org
e Foi de lucru sau caiete

Instructiuni pas-cu-pas
Partea 1: Evaluarea surselor cu NewsGuard

1. Deschideti browserul cu NewsGuard instalat.

2. Vizitati trei site-uri de stiri diferite (ex. unul cunoscut si de incredere, unul mai
putin cunoscut si un blog).

3. Analizati ratingul acordat de NewsGuard si argumentele prezentate pentru acesta.

4. Completati tabelul:

| Nume site | Rating NewsGuard | Argumente pro | Argumente contra | Concluzie:
incredere / neincredere |

Exemplu:

» Site: EDUCATIE.RO

o Rating: 90/100

« Argumente pro: surse verificate, informatii actualizate, separa stiri de opinii
« Argumente contra: cateva articole cu titluri senzationale

« Concluzie: site de incredere, dar atentie la titluri

Partea 2: Verificarea faptelor cu Snopes

Alegeti o stire virala sau o postare de pe social media despre un eveniment recent.
Accesati Snopes si cautati articolul sau afirmatia.

Determinati daca afirmatia este adevarata, falsa sau partial adevarata.
Completati tabelul:

DNWN -



| Afirmatie | Surse originale verificate? | Verdict Snopes | Ce dovezi au fost folosite? |
Observatii |

Exemplu:

o Afirmatie: ,,Elevii de clasa a VllI-a folosesc o aplicatie secreta pentru a trisa”
o Surse: articol de stiri + forum online

e Verdict Snopes: fals

» Dovezi: interviuri cu profesori, analize IT ale aplicatiei

o Observatii: afirmatia virala este alarmista si neadevarata

Partea 3: Verificarea declaratiilor cu FactCheck.org

1. Selectati o declaratie despre educatie, politica sau tehnologie.
2. Cautati pe FactCheck.org pentru a verifica daca exista analiza declaratiei.
3. Completati tabelul:

| Declaratie | Sursa / autor | Verdict FactCheck.org | Argumente / dovezi | Observatii |
Exemplu:

o Declaratie: ,,Toti elevii folosesc telefoanele in timpul orelor si nu invata nimic”
» Sursa: postare pe Facebook

« Verdict: exagerat / partial adevarat

« Dovezi: studii despre utilizarea telefoanelor in scoli, sondaje oficiale

« Observatii: afirmatia foloseste exagerarea pentru impact emotional

Discutie si reflectie

1. Compara rezultatele obtinute folosind NewsGuard, Snopes si FactCheck.org. Ce
diferente observi intre sursele verificate si perceptia initiala?

2. Identifica semnele de manipulare sau exagerare in postarile sau articolele
analizate.

3. Propuneti cateva reguli pentru a verifica rapid daca o informatie online este
credibila:

Verificarea sursei

Confirmarea din cel putin doua surse independente

Analiza limbajului si a titlurilor

Verificarea imaginilor si videoclipurilor

Cautarea dovezilor si studiilor citate

o O O O O



Timp recomandat: 40-50 minute
Sugestii pentru profesor:

 Alegeti stiri actuale si postari relevante pentru elevi pentru a mentine interesul.

« Incurajati discutiile de grup pentru a compara rezultatele si a identifica posibile
erori in interpretare.

« Incheiati cu o reflectie scrisa: fiecare elev noteaza trei strategii pe care le va folosi
data viitoare cand intalneste informatii dubioase online.

Il. 3 Exemple de campanii media si stiri virale

Analiza campaniilor media si a stirilor virale este esentiald pentru a intelege modul in care informatia
circula rapid, cum poate fi manipulata si cum influenteaza opinia publica. Pentru cadrele didactice,
studierea acestor exemple permite construirea de lectii practice pentru dezvoltarea gandirii critice in
randul elevilor.

Exemplul 1: Campania ,,Dumb Ways to Die” (2012, Melbourne Metro Trains)

Aceasta campanie a fost creata pentru a preveni accidentele feroviare in Melbourne,
Australia. Campania a devenit virala datorita combinatiei de umor, muzica catchy si
mesaje vizuale memorabile. Videoclipul animat prezenta personaje simpatice care mor in
moduri absurde, iar mesajul final era de preventie feroviara: ,,Fii atent langa trenuri”.

Analiza:

« Tehnici folosite: apel la emotie (umor si surpriza), simboluri vizuale puternice,
memorabilitate prin cantec.

o Impact: milioane de vizualizari pe YouTube, cresterea gradului de constientizare
privind siguranta feroviara.

o Lectie pentru elevi: campaniile media pot folosi metode creative pentru a
transmite un mesaj serios. Profesorii pot discuta cum emotia si umorul pot creste
implicarea publicului, chiar daca subiectul este grav.

Exemplul 2: Stirea virala ,,Marea Reptila Guvernamentala” (2015, hoax online)



Aceasta stire falsa a aparut pe retelele sociale si afirma ca un guvern ar fi ascuns
existenta unei reptile uriase in subteranele capitalei. Postarea includea o fotografie
editata digital si un text alarmist care sugera ca autoritatile ascund adevarul.

Analiza:

» Tehnici folosite: apel la emotie (frica si uimire), imagine manipulata, clickbait,
apel la conspiratie si efectul turmei (,,mii de oameni au vazut deja”).

o Impact: mii de distribuiri si comentarii, panica temporara in anumite comunitati
online.

o Lectie pentru elevi: profesorii pot folosi acest exemplu pentru a arata cum
verificarea imaginilor si contextului poate dezvalui dezinformarea. Elevii pot
practica identificarea semnelor de fals si analiza surselor.

Exemplul 3: Campania ,,Share a Coke” (Coca-Cola, 2011-prezent)

Aceasta campanie globala a Coca-Cola a personalizat sticlele de bautura cu nume proprii,
incurajand consumatorii sa le fotografieze si sa le distribuie pe retelele sociale. Campania
a devenit virala datorita interactiunii directe cu publicul si a sentimentului de
apartenenta.

Analiza:

« Tehnici folosite: apel la identitate personala (personalizare), gamification
(provocarea de a gasi sticla cu propriul nume), presiune sociala (distribuie si tu ca
ceilalti).

o Impact: crestere semnificativa a vanzarilor, mii de postari pe retele sociale,
amplificarea brandului prin participarea publicului.

« Lectie pentru elevi: campaniile pot fi construite strategic pentru a genera
viralitate si implicare emotionala. Profesorii pot discuta cum marketingul online
foloseste psihologia sociala pentru persuasiune.

Concluzii si aplicatii didactice:

« Analiza tehnicilor: elevii pot identifica in fiecare exemplu apelul la emotie,
clickbait, framing, manipularea vizuala sau apelul la presiunea sociala.

o Impactul asupra publicului: discutia poate include modul in care stirile virale sau
campaniile influenteaza comportamentul si perceptiile oamenilor.

» Exercitiu practic: elevii pot alege o stire virala recenta si sa o analizeze dupa
aceleasi criterii, sa identifice tehnicile de manipulare si sa propuna strategii de
verificare a informatiei.



Campanie / Stire
virala

Dumb Ways to Die

(Melbourne Metro,

2012)

Stirea virala
»,Marea Reptila
Guvernamentala”
(hoax, 2015)

Campania ,,Share a

Coke” (Coca-Cola,
2011-prezent)

Tehnici folosite

Apel la emotie
(umor si
surpriza),
simboluri
vizuale
memorabile,
muzica catchy

Apel la emotie
(frica),
clickbait,
imagine
manipulata,
apel la
conspiratie,
efectul turmei
Apel la
identitate
personala,
gamification,
presiune
sociala,
participare
directa

Impact asupra
publicului

Milioane de
vizualizari,
cresterea
constientizarii
privind siguranta
feroviara

Mii de distribuiri
si comentarii,
panica
temporara

Crestere
semnificativa a
vanzarilor, mii
de postari pe
retele sociale,
amplificarea
brandului

Sugestii pentru folosirea tabelului in clasa:

Lectii pentru
elevi

Emotia si
umorul pot
creste
implicarea
publicului
chiar si pentru
subiecte
serioase

Cum se
foloseste
manipularea
vizuala si
framing-ul
pentru a
induce frica

Marketingul
online
foloseste
psihologia
sociala pentru
persuasiune si
viralitate

1. Distribuiti tabelul elevilor si explicati fiecare coloana.
2. Cereti elevilor sa completeze o coloana suplimentara cu exemple proprii de campanii

sau stiri virale recente.
3. Organizati o discutie despre tehnici de manipulare, impact si metode de verificare a

informatiei.

Exercitiu practic

Analiza
videoclipului:
identificati cum
umorul si
imaginile
influenteaza
perceptia
mesajului

Verificati
imaginea folosind
reverse image
search si
identificati
semnele de fals

Analiza postarilor
virale:
identificati cum
personalizarea si
presiunea sociala
stimuleaza
distribuirea

4. Elevii pot realiza o mini-prezentare in care explica cum ar analiza o campanie virala
actuala folosind criteriile din tabel



5. Stiri false despre examene si teste scolare

» Public tinta: elevi de gimnaziu si liceu.

« Tehnici folosite: clickbait, titluri alarmiste (,,Toti elevii au copiat la Evaluarea
Nationala”), apel la frica si panica, distribuire rapida pe WhatsApp, grupuri de
Facebook si Instagram.

« Impact asupra elevilor: anxietate temporara, stres crescut inaintea evaluarilor,
distribuire fara verificare a informatiei.

o Lectie pentru elevi: importanta verificarii sursei si a faptelor inainte de a crede sau
distribui o informatie.

6. TikTok Challenges educative sau distractive

o Exemplu: ,#StudyWithMe” sau ,,#HomeworkChallenge”.

o Tehnici folosite: gamification, efectul turmei (elevii se provoaca reciproc sa
participe), apel la apartenenta sociala si recompense sociale (like-uri si comentarii).

« Impact asupra elevilor: stimularea implicarii in activitati de invatare sau creare de
continut, motivare prin trenduri si comunitati online.

« Lectie pentru elevi: retelele sociale pot fi folosite si pentru educatie, dar trebuie
folosite critic, evitand distragerile si presiunea sociala negativa.

7. Campanii sociale adresate elevilor

o Exemplu: Campania ,,#LikeAGirl” adaptata in scoli pentru a discuta stereotipurile de
gen si increderea in sine.

« Tehnici folosite: storytelling emotional, apel la identitate, mesaje vizuale si video
puternice.

o Impact asupra elevilor: cresterea increderii in sine, constientizarea problemelor
sociale, participarea la discutii si proiecte scolare.

» Lectie pentru elevi: campaniile media pot fi folosite pentru dezvoltarea personala
si pentru intelegerea mesajelor sociale pozitive.

8. Meme-uri si postari virale in randul elevilor

o Exemplu: meme-uri despre scoala, profesori sau teste (,,Distracted Boyfriend”
adaptat cu teme scolare).
« Tehnici folosite: umor, simboluri vizuale simple, distribuire rapida intre colegi.



Impact asupra elevilor: divertisment, formarea unor perceptii comune despre

scoala, creativitate in exprimare.
Lectie pentru elevi: intelegerea contextului si distinctia intre umor si realitate,

dezvoltarea gandirii critice privind mesajele vizuale.



MODULUL Il Integrarea instrumentelor media in procesul educational
lll.1. Platforme digitale educationale: googleclassroom, padlet, edpuzzel etc

Platformele digitale educationale reprezinta instrumente esentiale in invatamantul
modern, permitand profesorilor sa organizeze lectiile, sa distribuie resurse, sa
interactioneze cu elevii si sa urmareasca progresul acestora. Ele sustin predarea hibrida
sau online, stimuleaza implicarea elevilor si faciliteaza dezvoltarea competentelor
digitale.

1. Google Classroom

Descriere: Google Classroom este o platforma gratuita dezvoltata de Google, care permite
profesorilor sa creeze clase virtuale, sa distribuie teme, sa organizeze materiale si sa ofere
feedback elevilor.

Functionalitati cheie:

« Crearea si distribuirea temelor online

» Upload de fisiere si resurse multimedia

« Comunicare directa cu elevii prin anunturi si comentarii
« Monitorizarea progresului elevilor prin note si feedback

Exemplu de utilizare:

« Profesorul de limba romana poate distribui un text literar sau o prezentare, elevii
citesc materialul si raspund online la intrebari de tip eseu.

o Profesorul poate adauga linkuri catre videoclipuri sau articole si poate evalua
raspunsurile direct pe platforma.

Beneficii:
o Centralizarea resurselor intr-un singur loc
» Feedback rapid si personalizat
« Cresterea motivatiei elevilor prin utilizarea tehnologiei
2. Padlet
Descriere: Padlet este o platforma interactiva care permite crearea de panouri digitale
colaborative, unde elevii si profesorii pot posta texte, imagini, videoclipuri, linkuri sau

fisiere.

Functionalitati cheie:



e Panouri colaborative pentru brainstorming sau proiecte de grup
o Comentarii si reactii in timp real
o Structurare vizuala: grila, tabla, linie temporala

Exemplu de utilizare:
» Profesorul de istorie creeaza un panou Padlet pentru o lectie despre revolutii, elevii
posteaza imagini, documente si scurte explicatii pentru fiecare eveniment istoric.
 Elevii pot comenta lucrarile colegilor si pot adauga surse proprii, dezvoltand abilitati
de colaborare si cercetare.
Beneficii:
o Stimularea creativitatii si a colaborarii

o Usurinta in integrarea resurselor multimedia
« Feedback instant si interactiv

3. Edpuzzle

Descriere: Edpuzzle este o platforma care permite transformarea videoclipurilor in lectii
interactive, prin adaugarea de intrebari, comentarii sau note audio.

Functionalitati cheie:
e Integrarea videoclipurilor din YouTube, Khan Academy sau alte surse
» Adaugarea de intrebari multiple, deschise sau de tip true/false
» Monitorizarea progresului elevilor si timpul petrecut pe videoclip
Exemplu de utilizare:
o Profesorul de biologie alege un videoclip despre fotosinteza si adauga intrebari pe
parcurs, astfel elevii trebuie sa raspunda pentru a continua vizionarea.
o Profesorul poate analiza rezultatele pentru a identifica conceptele neintelese si
pentru a interveni ulterior in clasa.
Beneficii:
» Cresterea atentiei si implicarii elevilor

« Adaptarea lectiilor la ritmul fiecarui elev
« Transformarea vizionarii pasive intr-o activitate activa si evaluabila

Alte platforme utile



. Kahoot! - platforma de quiz-uri interactive care stimuleaza competitia si implicarea

elevilor.

Nearpod - permite crearea de lectii interactive cu sondaje, chestionare si realitate
augmentata.

Quizizz - teste interactive cu feedback imediat si elemente de gamification.
Seesaw - portofoliu digital care permite elevilor sa isi documenteze munca si sa
primeasca feedback de la profesori si colegi.

Lectii pentru profesori:

Alegerea platformei potrivite depinde de obiectivul lectiei si de varsta elevilor.
Combinatia intre diferite platforme (ex: Google Classroom + Edpuzzle + Padlet)
poate transforma o lectie traditionala intr-o experienta interactiva si captivanta.
Evaluarea online prin aceste platforme ofera date imediate despre progresul elevilor
si poate ghida interventiile personalizate

lll.2 Instrumente pentru creare de continut media: Canva, Genially, Clipchamp

Instrumente pentru crearea de continut media

Crearea de continut media este o competenta esentiala in educatia digitala

moderna, deoarece permite elevilor sa exprime idei, sa prezinte informatii si sa dezvolte
abilitati de comunicare vizuala si digitala. Profesorii pot folosi diverse platforme pentru a
stimula creativitatea si implicarea elevilor, oferind alternative la prezentarile traditionale.

1. Canva

Descriere: Canva este o platforma online de design grafic, care permite crearea de postere,
infografice, prezentari, brosuri si materiale vizuale atractive, chiar si fara experienta in
design.

Functionalitati cheie:

Sabloane predefinite pentru prezentari, postere, postari social media, infografice
Inserare de imagini, texte, grafice, pictograme si video scurt
Colaborare in timp real intre elevi si profesori

Exemplu de utilizare:

Profesorul de geografie poate solicita elevilor sa creeze un poster digital despre
biodiversitatea unei regiuni folosind Canva.



» Elevii pot adauga imagini, harti, grafice si texte explicative, apoi prezinta lucrarea
colegilor online sau in clasa.

Beneficii:
o Dezvoltarea competentelor vizuale si de comunicare digitala

o Implicarea creativa a elevilor
o Usurinta in prezentarea informatiilor complexe sub forma vizuala

2. Genially

Descriere: Genially este o platforma pentru crearea de prezentari interactive, infografice
animate si jocuri educative, care permite integrarea de elemente multimedia si
interactivitate.

Functionalitati cheie:

« Prezentari interactive cu animatii si linkuri interne

o Crearea de jocuri si quiz-uri integrate in prezentari

» Inserarea de videoclipuri, audio, grafice si elemente interactive

Exemplu de utilizare:

» Profesorul de istorie poate solicita elevilor sa creeze o prezentare interactiva despre
Revolutia Industriala, unde utilizatorii pot da click pe imagini sau iconite pentru a
descoperi informatii suplimentare, videoclipuri sau teste rapide.

Beneficii:
o Cresterea interactivitatii si implicarii elevilor

 Incurajarea gandirii critice prin explorarea autonoma a continutului
» Posibilitatea de a evalua in mod creativ invatarea elevilor

3. Clipchamp

Descriere: Clipchamp este un editor video online care permite crearea si editarea de
videoclipuri educative sau promotionale, cu instrumente intuitive de montaj.

Functionalitati cheie:

» Editare video cu taiere, fuziune, tranzitii si efecte
« Inserare de text, imagini, muzica si voice-over



« Exportarea video in formate diferite pentru social media sau proiecte educative
Exemplu de utilizare:

o Profesorul de biologie poate solicita elevilor sa realizeze un videoclip explicativ
despre ecosisteme, in care elevii combina filmari proprii, imagini si comentarii audio
folosind Clipchamp.

« Videoclipul poate fi prezentat in clasa sau incarcat pe platforma scolii pentru
feedback.

Beneficii:

o Dezvoltarea competentelor de comunicare digitala si storytelling
« Elevii invata sa sintetizeze informatiile si sa le prezinte vizual
» Posibilitatea de a integra elemente multimedia pentru invatare activa

Concluzii si recomandari pentru profesori

o Alegerea platformei depinde de tipul de continut dorit: Canva pentru vizual static,
Genially pentru interactivitate si Clipchamp pentru video.

o Activitatile de creare de continut media dezvolta creativitatea, gandirea critica si
competentele digitale ale elevilor.

o Profesorii pot combina aceste instrumente pentru proiecte interdisciplinare: un
proiect poate include un poster (Canva), o prezentare interactiva (Genially) si un
videoclip explicativ (Clipchamp).

Folosirea aplicatiilor precum Canva, Genially si Clipchamp in procesul educational
transforma modul in care elevii invata si comunica informatiile. Aceste platforme nu doar
ca fac lectiile mai atractive si interactive, dar contribuie semnificativ la dezvoltarea
competentelor digitale, vizuale si de comunicare ale elevilor. Prin crearea de materiale
vizuale, prezentari interactive sau videoclipuri, elevii invata sa sintetizeze informatia, sa
gandeasca creativ si sa isi exprime ideile intr-un mod clar si captivant.

in plus, aceste instrumente faciliteaza colaborarea si implicarea activd, permitand
elevilor sa lucreze in grup, sa isi impartaseasca lucrarile si sa primeasca feedback rapid.
Ele stimuleaza autonomia si responsabilitatea in invatare, oferind totodata profesorilor
posibilitatea de a adapta continutul la nevoile specifice ale elevilor si de a evalua progresul
acestora intr-un mod inovativ.

Astfel, integrarea acestor platforme in activitatile didactice contribuie la construirea
unei educatii moderne, centrate pe elev, care combina creativitatea, gandirea critica si
competentele digitale, pregatind elevii pentru provocarile lumii digitale contemporane.



lll.3. Exemple de proiecte interdisciplinare bazate pe media

Proiectele interdisciplinare bazate pe media reprezinta un instrument eficient pentru
integrarea competentelor digitale, vizuale si critice in procesul educational. Aceste
proiecte permit elevilor sa exploreze diferite discipline (limba romana, istorie, stiinte,

arte, matematica) intr-un mod creativ si interactiv, folosind platforme digitale pentru
cercetare, prezentare si colaborare.

1. Proiect ,,Jurnalul unei epoci istorice”
Discipline implicate: Istorie, Limba romana, Arte vizuale, TIC

Descriere: Elevii creeaza un jurnal digital care reflecta viata cotidiana dintr-o epoca
istorica studiata, integrand texte descriptive, imagini, videoclipuri si infografice.

Platforme folosite:
« Canva pentru crearea de postere si infografice vizuale
» Genially pentru prezentarea interactiva a jurnalului
o Clipchamp pentru realizarea unor videoclipuri scurte cu scenete istorice

Exemplu concret:

Elevii pot crea un jurnal digital al unui elev din perioada Renasterii, cu pagini
ilustrate, comentarii si videoclipuri scurte care explica evenimente sau obiceiuri.

Obiective:
« Consolidarea cunostintelor istorice si lingvistice

» Dezvoltarea creativitatii si a competentelor digitale
« Invatarea colaborativa si responsabilitatea in crearea de continut

2. Proiect ,Stiinta in viata cotidiana”
Discipline implicate: Biologie, Chimie, Fizica, Limba romana, TIC

Descriere: Elevii realizeaza videoclipuri sau prezentari interactive care explica concepte
stiintifice prin exemple din viata cotidiana.

Platforme folosite:

o Edpuzzle pentru crearea de videoclipuri interactive



« Canva pentru afise si materiale vizuale
« Padlet pentru prezentarea proiectelor si comentarii colegiale

Exemplu concret:

Un grup de elevi poate realiza un videoclip despre fotosinteza, ilustrand procesul cu
experimente simple, adaugand intrebari interactive in Edpuzzle pentru colegi.

Obiective:
« Aplicarea conceptelor stiintifice in contexte reale

« Dezvoltarea abilitatilor de comunicare si prezentare
 Incurajarea gandirii critice si a implicarii active

3. Proiect ,,Campanie sociala digitala”
Discipline implicate: Educatie civica, Limba romana, Arte, TIC
Descriere: Elevii creeaza o campanie media pentru o problema sociala relevanta (ex:
protectia mediului, bullying, igiena online), combinand materiale vizuale, texte si
videoclipuri pentru a transmite mesajul.
Platforme folosite:
« Canva pentru postere si infografice
« Genially pentru prezentari interactive si jocuri educative
o Clipchamp pentru videoclipuri promotionale sau spoturi de constientizare
Exemplu concret:

Elevii realizeaza o campanie online de prevenire a bullying-ului la scoala, cu
videoclipuri animate, infografice despre efectele bullying-ului si prezentari interactive
pentru colegi si parinti.

Obiective:
» Dezvoltarea responsabilitatii civice si a abilitatilor de comunicare

« Cresterea competentelor digitale si media literacy
« Colaborarea si implicarea activa a elevilor in proiecte sociale

4. Proiect ,,Calatorie virtuala in literatura”



Discipline implicate: Limba romana, Istorie, Arte vizuale, TIC

Descriere: Elevii creeaza o expozitie digitala interactiva despre un roman sau un curent
literar, integrand imagini, citate, videoclipuri si animatii.

Platforme folosite:
« Genially pentru crearea expozitiei interactive
« Canva pentru postere si materiale vizuale
o Clipchamp pentru adaptarea scenetelor sau citatelor in forma video

Exemplu concret:

Elevii realizeaza o expozitie despre literatura romana interbelica, cu pagini
interactive care prezinta autori, opere, contexte istorice si comentarii video.

Obiective:

o Cresterea interesului pentru lectura si cultura literara

« Dezvoltarea competentelor digitale si vizuale

« Integrarea cunostintelor interdisciplinare prin proiecte creative
5. Proiect ,,Stiri si media literacy”

Discipline implicate: Limba romana, TIC, Educatie civica

Descriere: Elevii creeaza un mini-jurnal online sau o emisiune digitala in care verifica si
prezinta stiri reale, demonteaza stiri false si discuta impactul lor asupra publicului.

Platforme folosite:

« Canva pentru machete de titluri si infografice

« Padlet pentru afisarea stirilor verificate si comentarii

o Clipchamp sau Edpuzzle pentru crearea videoclipurilor explicative
Exemplu concret:

Elevii pot selecta o stire virala despre mediu, o verifica folosind Snopes sau
FactCheck.org si realizeaza un videoclip sau o prezentare in care explica cum a identificat
dezinformarea si cum ar trebui distribuita informatia corecta.

Obiective:
o Dezvoltarea competentelor de gandire critica si media literacy

« Aplicarea tehnicilor de verificare a informatiei
« Cresterea responsabilitatii digitale a elevilor



6. Proiect ,Matematica in viata reala”
Discipline implicate: Matematica, TIC, Arte vizuale

Descriere: Elevii creeaza videoclipuri sau prezentari interactive in care ilustreaza aplicarea
conceptelor matematice (procente, statistici, geometrie) in situatii reale.

Platforme folosite:

« Canva pentru grafice si infografice vizuale

o Genially pentru prezentari interactive si quiz-uri

o Clipchamp pentru realizarea de videoclipuri explicative
Exemplu concret:
Elevii pot realiza un videoclip in care explica cum se calculeaza procentul de reciclare intr-
o scoala sau cum se folosesc statistici pentru a analiza rezultatele unui sondaj, integrand
grafice si animatii interactive.
Obiective:

« Aplicarea matematicii in contexte reale

o Dezvoltarea abilitatilor de comunicare vizuala
o Incurajarea gandirii critice si a analizelor numerice

7. Proiect ,,Cultura si traditiile locale”
Discipline implicate: Geografie, Istorie, Limba romana, TIC

Descriere: Elevii creeaza un ghid digital sau o expozitie online despre cultura si traditiile
unei regiuni, combinand texte descriptive, fotografii, videoclipuri si elemente interactive.

Platforme folosite:
« Canva pentru postere si materiale vizuale
« Genially pentru ghiduri interactive sau harti digitale
o Clipchamp pentru videoclipuri care prezinta traditii si obiceiuri
Exemplu concret:
Elevii pot realiza un ghid digital al satului natal sau al unei regiuni istorice, integrand

povesti orale, fotografii ale locurilor si videoclipuri cu sarbatori locale, pentru a prezenta
cultura locala intr-un format atractiv si interactiv.



Obiective:

o Dezvoltarea competentelor de cercetare si prezentare
o Cresterea interesului pentru patrimoniul cultural si traditii
» Dezvoltarea creativitatii si a competentelor digitale

Proiectele interdisciplinare bazate pe media nu sunt doar un mod creativ de a invata
diferite discipline, ele constituie si un instrument puternic pentru dezvoltarea competentei
de media literacy. Aceasta competenta implica capacitatea elevilor de a analiza, evalua,
crea si distribui informatii in mod responsabil si critic in mediul digital si mass-media.

1. Dezvoltarea gandirii critice

Proiecte precum ,,Stiri si media literacy” sau activitatile de verificare a informatiilor in
cadrul altor proiecte ii obliga pe elevi sa:

« ldentifice sursele de informatie
« Recunoasca stirile false, clickbait-ul si tehnicile de manipulare
« Analizeze credibilitatea materialelor media

Prin aceasta, elevii isi dezvolta capacitatea de a interpreta informatiile in mod critic si de
a nu accepta automat orice continut online sau in mass-media.

2. Crearea de continut media responsabil
Toate proiectele propuse (ex: ,Jurnalul unei epoci istorice”, ,Cultura si traditiile
locale”, ,Campanie sociala digitala”) implica crearea de materiale media: postere,
prezentari interactive, videoclipuri sau infografice. Prin aceste activitati, elevii invata sa:
o Selecteze si sa prelucreze informatia corecta
« Sa respecte drepturile de autor si sa citeze sursele
o Sa transmita un mesaj clar si adecvat publicului tinta
Astfel, ei devin nu doar consumatori de media, ci si creatori constienti si responsabili.

3. Integrarea tehnologiilor digitale

Prin utilizarea platformelor precum Canva, Genially, Clipchamp, Padlet sau Edpuzzle,
elevii invata sa foloseasca instrumente digitale pentru:

o Organizarea si prezentarea informatiei
« Transformarea continutului static in materiale interactive si captivante
o Comunicarea eficienta intr-un mediu digital

Aceasta contribuie direct la dezvoltarea competentelor digitale, care sunt parte
integranta din media literacy.



4. Colaborarea si gandirea reflexiva

Proiectele interdisciplinare implica adesea colaborare intre elevi, lucru in echipa si
feedback intre colegi. In acest context, elevii invata sa:

» Analizeze si sa comenteze critic munca colegilor
« Argumenteze si sa sustina opiniile proprii folosind dovezi si surse
» Inteleaga impactul social si cultural al mesajelor media

Aceste abilitati dezvolta judecata critica asupra mesajelor media si responsabilitatea
sociala in mediul digital.

5. Exercitii practice de media literacy integrate
Fiecare proiect poate include exercitii concrete care dezvolta media literacy:

« Verificarea surselor inainte de a le include intr-un proiect
« Analiza tehnicilor de persuasiune sau manipulare folosite in materiale media
« Crearea de materiale digitale care transmit informatii corecte, clare si creative

Prin proiectele interdisciplinare bazate pe media, elevii nu doar ca invata continutul
disciplinelor implicate, dar dobandesc si competente esentiale de media literacy: gandire
critica, evaluarea informatiilor, creare responsabila de continut media si comunicare
eficienta in mediul digital. Aceasta pregateste elevii sa fie consumatori si creatori
constienti de media, capabili sa navigheze cu discernamant intr-o lume digitala complexa.



MODULUL IV: Promovarea gandirii critice si a responsabilitatii digitale la elevi

in era digitala, competentele de géindire critici si responsabilitate digitald sunt
esentiale pentru ca elevii sa navigheze eficient si sigur in mediul online. Gandirea critica i
ajuta sa analizeze, sa evalueze si sa interpreteze informatiile primite, iar responsabilitatea
digitala 1i invata sa actioneze etic si sa protejeze propria identitate digitala, precum si pe
cea a celorlalti.

IV. Etica digitala, protectia datelor, drepturile de autor

in contextul digital actual, elevii nu doar consuma informatie, ci si o creeaza si o
distribuie. Pentru a fi cetateni digitali responsabili, este esential ca acestia sa cunoasca
regulile etice, sa protejeze informatiile personale si sa respecte drepturile de autor.
Profesorii au un rol central in transmiterea acestor valori si competente prin activitati
practice si proiecte interdisciplinare.

1. Etica digitala

Etica digitala presupune comportamentul responsabil si respectuos in mediul online,
inclusiv:

o Respectarea colegilor si a comunitatii online (combaterea bullying-ului si trolling-
ului)

» Respectarea regulilor platformelor digitale si a normelor sociale

« Transmiterea de informatii corecte si verificarea surselor

Exemple concrete:
» Elevii trebuie sa evite distribuirea de mesaje false sau jignitoare pe grupurile de
WhatsApp sau platformele de scoala.
o In proiecte digitale, elevii trebuie sa colaboreze respectuos, sa ofere feedback
constructiv si sa respecte opiniile colegilor.
Beneficii pentru elevi:
» Dezvoltarea responsabilitatii sociale si civice

o Cresterea sigurantei si confortului in mediul digital
« Formarea unui comportament digital etic si reflexiv

2. Protectia datelor

Protectia datelor presupune utilizarea responsabila a informatiilor personale si
constientizarea riscurilor asociate mediului online. Elevii trebuie sa invete:



e Sa nu distribuie date personale sensibile (adrese, numere de telefon, parole)
o Sa gestioneze setarile de confidentialitate pe retelele sociale si platformele

educationale
o Sainteleaga consecintele distribuirii informatiilor fara consimtamant

Exemple concrete:

» Profesorul poate solicita elevilor sa creeze un profil digital fictiv pentru exercitii
practice, invatand astfel ce informatii pot fi sigure si care trebuie protejate.

« In proiecte online, elevii pot discuta despre importanta pastrarii confidentialitatii
colegilor si a datelor sensibile.

Beneficii pentru elevi:

« Constientizarea riscurilor digitale si prevenirea abuzurilor
o Cresterea sigurantei in mediul online
o Formarea unei atitudini responsabile fata de informatiile proprii si ale altora

3. Drepturile de autor

Respectarea drepturilor de autor presupune recunoasterea muncii creatorilor de continut
si utilizarea legala a materialelor digitale. Elevii trebuie sa invete:

» Sa citeze corect sursele pentru texte, imagini, videoclipuri sau muzica
« Sa utilizeze materiale cu licente gratuite sau sa creeze propriul continut original
« Sa evite plagiatul si distribuirea de materiale fara permisiune

Exemple concrete:

« In proiecte precum ,Cultura si traditiile locale”, elevii folosesc imagini si
videoclipuri cu licente Creative Commons sau creeaza fotografii si videoclipuri
proprii.

« Profesorul poate organiza un exercitiu de creare de prezentari in Canva, unde elevii
trebuie sa adauge sursele materialelor folosite.

Beneficii pentru elevi:
« Respectarea muncii altor persoane si dezvoltarea eticii profesionale

. Tngelegerea conceptului de proprietate intelectuala
o Pregatirea pentru activitatea academica si profesionala viitoare

4. Recomandari pentru profesori



1. Includeti module sau exercitii dedicate eticii digitale si protectiei datelor in cadrul
proiectelor media.

2. Exemplificati situatii reale de incalcare a drepturilor de autor sau de distribuire a
datelor personale si discutati consecintele.

3. Incurajati crearea de continut original si oferirea feedback-ului constructiv colegial.

4. Folositi platforme si aplicatii sigure, cu setari adecvate de confidentialitate si
permisiuni.

Educatia digitala nu se limiteaza la utilizarea tehnologiei; ea implica si dezvoltarea
competentelor etice si responsabile. Elevii care inteleg etica digitala, protectia datelor
si drepturile de autor devin consumatori si creatori constienti de media, capabili sa
navigheze in siguranta si sa participe responsabil in comunitatile digitale. Aceste
competente sunt fundamentale pentru formarea unor cetateni digitali informati, critici si
responsabili.

Intr-o lume din ce in ce mai digitalizata, elevii nu mai sunt doar simpli consumatori de
informatie, ci devin creatori si distribuitori de continut media. Pentru a naviga responsabil
in acest mediu, este esential sa dezvolte competente de media literacy, care includ
gandirea critica, analiza informatiei, dar si respectul pentru reguli si etica digitala.

Exemple:

1. Maria, eleva in clasa a IX-a, a fost implicata intr-un proiect interdisciplinar intitulat
,»Stiri si media literacy”. Sarcina ei era sa aleaga o stire virala si sa o analizeze critic. Ea a
selectat o stire despre o presupusa descoperire stiintifica care promitea rezultate
spectaculoase, distribuita pe retelele sociale. Folosind platforme precum Snopes si
NewsGuard, Maria a descoperit ca informatia era falsa si a invatat sa verifice sursele inainte
de a distribui orice continut. Prin acest exercitiu, ea a aplicat media literacy in mod practic,
dezvoltand totodata gandirea critica.

2.In altd activitate, elevii au fost provocati si creeze o campanie digitald pentru
prevenirea bullying-ului online, folosind platforme precum Canva si Clipchamp. Alex, un alt
elev, a realizat un videoclip si un poster digital, dar profesorul i-a atras atentia ca trebuie
sa foloseasca doar imagini si muzica cu licente gratuite sau sa creeze materiale originale.
Astfel, Alex a invatat despre drepturile de autor si importanta citarii corecte a surselor.
Elevii au discutat si despre ce informatii personale ar putea include in proiect si ce trebuie
protejat, dezvoltand competente de protectie a datelor.

3.Proiectul ,,Cultura si traditiile locale” a oferit elevilor posibilitatea sa exploreze
istoria si traditiile satului lor. Lor li s-a cerut sa creeze o expozitie digitala interactiva
folosind Genially. Pe parcursul activitatii, au discutat despre importanta prezentarii exacte
a informatiilor, evitand exagerarile si interpretarile eronate, aplicand astfel principiile
eticii digitale. Tn plus, au addugat videoclipuri realizate de ei sau fotografii proprii,
respectand regulile privind drepturile de autor si protectia datelor personale.



Prin aceste experiente, elevii au invatat ca media literacy nu inseamna doar a intelege
informatia, ci si a o folosi responsabil. Ei au descoperit ca a distribui o stire falsa poate
avea efecte negative, ca folosirea imaginilor fara permisiune incalca drepturile creatorilor
si ca protejarea datelor personale este esentiala pentru siguranta lor online. Astfel, prin
proiecte practice si exemple concrete, elevii au integrat competentele de media literacy
cu etica digitala, protectia datelor si respectarea drepturilor de autor, devenind cetateni
digitali informati si responsabili.

IV.2 Strategii de promovare a gandirii critice la clasa

in contextul digital actual, gandirea criticd reprezintd o competenta esentiala pentru
elevi, iar media literacy ofera un cadru natural si atractiv pentru dezvoltarea acesteia.
Elevii nu mai sunt doar simpli receptori de informatie; ei navigheaza constant prin stiri,
videoclipuri, postari si materiale digitale, fiind expusi la o multitudine de mesaje, unele
corecte, altele manipulatoare sau false. Profesorii pot transforma aceasta expunere intr-o
oportunitate educationala, aplicand strategii care sa stimuleze analiza, evaluarea si
interpretarea informatiilor.

1. Analiza critica a stirilor si a informatiilor online

O prima strategie eficienta este folosirea de articole si stiri reale sau virale pentru
dezvoltarea gandirii critice. Profesorul poate selecta doua articole despre acelasi
eveniment: unul verificat si unul fals sau exagerat. Elevii trebuie sa analizeze sursele, tonul
textului, eventualele apeluri la emotie si sa identifice diferentele.

Exemplu concret:

Elevii primesc doua articole despre un eveniment din domeniul sanatatii publice -
unul provenit de la o sursa de incredere (site guvernamental sau publicatie stiintifica), iar
celilalt de pe un blog sau pagina sociala neverificatd, cu titluri alarmiste. In grupuri, elevii
discuta care articol este credibil, ce dovezi sunt prezentate si ce semne indica informatia
falsa. Dupa analiza, ei isi prezinta concluziile in fata clasei, explicand procesul de evaluare
a surselor.

Beneficii:
« Elevii invata sa identifice sursele credibile
o Dezvolta capacitatea de a recunoaste tehnicile de manipulare si persuasiune

o Exerseaza rationamentul logic si argumentarea bazata pe dovezi

2. Crearea de continut media responsabil



O alta strategie este provocarea elevilor de a crea propriul continut media,
aplicand principiile eticii digitale, protectiei datelor si respectului drepturilor de autor.
Astfel, media literacy devine o competenta activa, nu doar pasiva.

Exemplu concret:

La un proiect despre protectia mediului, elevii sunt impartiti in grupuri si li se cere
sa realizeze un videoclip sau un poster digital folosind Canva sau Clipchamp. Ei trebuie sa
foloseasca imagini si muzica cu licente gratuite, sa citeze sursele corect si sa se asigure ca
nu distribuie informatii false. Profesorul ii ghideaza sa verifice fiecare afirmatie inclusa in
material si sa explice de ce au ales fiecare element vizual sau textual.

Beneficii:

 Elevii aplica gandirea critica in selectia informatiilor
« Invata sa creeze materiale media etice si responsabile
» Dezvolta abilitati de comunicare vizuala si storytelling digital

3. Dezbateri si discutii ghidate pe teme media

Profesorii pot organiza dezbateri si discutii interactive pe teme relevante pentru
elevi, folosind exemple din mass-media, retele sociale sau videoclipuri virale. Aceasta
strategie stimuleaza capacitatea de analiza si argumentare, integrand media literacy intr-
un context activ.

Exemplu concret:

Tema dezbaterii poate fi: ,Retelele sociale contribuie mai mult la dezinformare
decat la informare”. Elevii trebuie sa adune exemple din stiri, postari virale si articole
online, sa verifice sursele, sa identifice elementele de manipulare si apoi sa sustina pozitia
lor in cadrul dezbaterii. Profesorul modereaza discutia, punand accent pe argumente
bazate pe dovezi si pe respectarea opiniilor celorlalti.

Beneficii:
« Elevii invata sa analizeze informatiile critic si sa le compare
o Exerseaza argumentarea logica si prezentarea coerenta a opiniilor
o Dezvolta abilitati de ascultare activa si respect reciproc
4. Activitati practice de verificare a informatiei
Verificarea informatiilor este o activitate esentiala pentru dezvoltarea gandirii
critice. Profesorii pot organiza exercitii in care elevii folosesc instrumente specializate

pentru fact-checking.

Exemplu concret:



Elevii primesc mai multe postari virale sau articole cu informatii despre stiinta,
istorie sau sanatate si trebuie sa foloseasca platforme precum Snopes, FactCheck.org sau
NewsGuard pentru a verifica veridicitatea lor. Ulterior, ei redacteaza un scurt raport
explicativ despre metodele folosite si concluziile trase.

Beneficii:

« Elevii invata sa aplice criterii de credibilitate a surselor
+ Inteleg modul in care se detecteaza informatiile false sau manipulative
o Dezvolta discernamantul si responsabilitatea in consumul de media

5. Proiecte interdisciplinare integrate

Media literacy poate fi integrata in proiecte interdisciplinare, unde elevii analizeaza,
sintetizeaza si prezinta informatia, dezvoltand totodata gandirea critica.

Exemplu concret:

n proiectul ,Jurnalul unei epoci istorice”, elevii creeaza un jurnal digital sau o
expozitie interactiva cu informatii despre viata cotidiana intr-o anumita perioada istorica.
Ei trebuie sa verifice sursele istorice, sa identifice eventuale exagerari si sa organizeze
informatia intr-un mod logic si argumentat, folosind platforme precum Genially. Profesorul
ghideaza elevii in evaluarea surselor, discutand despre credibilitate, obiectivitate si
impactul mesajului asupra publicului.

Beneficii:

 Elevii aplica gandirea critica in contexte reale si interdisciplinare
» Dezvolta abilitati de cercetare si sinteza a informatiilor
« Invata sa prezinte informatia clar, coerent si responsabil

Promovarea gandirii critice la clasa prin media literacy presupune o combinatie de
analiza a informatiilor, creatie responsabila, dezbateri argumentate si proiecte
practice. Profesorii care aplica aceste strategii ajuta elevii sa devina consumatori si
creatori de continut media informati, critici si responsabili. Astfel, media literacy devine
un instrument activ de formare a cetatenilor digitali, capabili sa navigheze, sa interpreteze
si sa comunice informatia intr-un mod etic si eficient

Exercitii practice pentru promovarea gandirii critice prin media literacy
1. Analiza critica a stirilor si informatiilor online
Exercitiu 1: ,Stirea adevarata vs. stirea falsa”

» Profesorul distribuie doua articole despre acelasi eveniment: unul verificat si unul
fals.



o Elevii lucreaza in grupuri si identifica sursele, titlurile, tonul mesajului si eventualele
apeluri la emotie.

 Elevii redacteaza un scurt raport in care argumenteaza care articol este credibil si
ce indicii i-au ajutat sa ia decizia.

Platforme recomandate: Padlet (pentru afisarea concluziilor), Google Docs (pentru raport)
Exercitiu 2: ,Detectia clickbait-ului”

o Elevii analizeaza 5 titluri de stiri virale si identifica elementele de manipulare
(exagerari, cuvinte alarmiste, promisiuni nerealiste).
» Se realizeaza o lista comuna cu exemple de clickbait si variante corecte.

Platforme recomandate: Canva (pentru afis vizual al titlurilor), Google Jamboard (pentru
brainstorming colaborativ)

2. Crearea de continut media responsabil
Exercitiu 1: ,Poster digital informativ”

o Elevii aleg o tema (ex: reciclarea, prevenirea bullying-ului) si creeaza un poster
digital in Canva sau Genially.

o Posterul trebuie sa foloseasca doar imagini cu licente gratuite sau materiale proprii
si sa citeze sursele.

Exercitiu 2: ,,Videoclip educativ”

» Elevii realizeaza un videoclip scurt in Clipchamp sau Edpuzzle pe o tema de interes
(ex: igiena digitala, fake news).

o Profesorul verifica daca informatiile prezentate sunt corecte si daca drepturile de
autor au fost respectate.

3. Dezbateri si discutii ghidate pe teme media
Exercitiu 1: ,Dezbatere social media”

o Tema dezbaterii: ,Retelele sociale contribuie mai mult la dezinformare decat la
informare”.

o Elevii colecteaza exemple reale de postari virale, le verifica si isi formuleaza
argumentele.

o Dezbaterea se desfasoara in grupuri, cu profesorul ca moderator, insistand pe
argumente bazate pe dovezi si respectul opiniilor celorlalti.

Exercitiu 2: ,,Analiza impactului mediatic”



 Elevii selecteaza un videoclip viral sau o campanie publicitara si analizeaza mesajul
transmis, publicul tinta si eventualele tehnici de persuasiune folosite.
o Concluziile se prezinta sub forma de poster sau prezentare interactiva.

Platforme recomandate: Genially (prezentari interactive), Padlet (afisarea concluziilor si
comentarii colegiale)

4. Activitati practice de verificare a informatiei
Exercitiu 1: ,Verificarea stirilor cu fact-checking”
« Elevii primesc 3-5 articole sau postari virale si folosesc Snopes, FactCheck.org sau
NewsGuard pentru a le verifica.
o FEi redacteaza un scurt raport cu pasii folositi, dovezile gasite si concluzia privind
veridicitatea informatiei.
Exercitiu 2: ,,Detectivii informatiei”
 Elevii lucreaza in echipe si primesc stiri care contin imagini sau citate suspecte.
« Sarcina lor este sa identifice sursa originala, sa verifice data, autorul si contextul si

sa noteze eventualele manipulari.

Platforme recomandate: Google Docs (raport), Padlet (afisarea concluziilor grupurilor)

5. Proiecte interdisciplinare integrate
Exercitiu 1: ,Jurnal digital al unei epoci”

o Elevii creeaza un jurnal digital sau o expozitie interactiva in Genially despre o
perioada istorica sau un eveniment stiintific.

« Ei verifica toate sursele istorice sau stiintifice, noteaza eventualele exagerari si
organizeaza informatia logic si coerent.

Exercitiu 2: ,,Campanie sociala digitala”
o Elevii creeaza o campanie de constientizare (ex: protectia mediului, bullying)
folosind Canva, Clipchamp sau Genially.
« Trebuie sa respecte etica digitala, sa citeze corect sursele si sa protejeze datele

personale incluse in proiect.

Exercitiu 3: ,,Analiza media interactiva”



o Elevii aleg o stire sau campanie virala si o transforma intr-un proiect interactiv:
identifica sursa, publicul tinta, mesajul si tehnicile de persuasiune.

o Concluziile se prezinta intr-un mod vizual (poster, infografic sau prezentare
interactiva).

Aceste exercitii practice permit elevilor sa aplice media literacy intr-un mod activ,
dezvoltand simultan gandirea critica, responsabilitatea digitala si competentele de creare
a continutului media. Profesorii pot adapta exercitiile in functie de varsta si nivelul elevilor,
integrand-le in proiecte interdisciplinare sau lectii curente. Astfel, media literacy devine
un instrument concret pentru formarea cetatenilor digitali informati, critici si
responsabili, capabili sa navigheze si sa contribuie activ intr-un mediu digital complex.

IV Importanta mediei literacy in educatie

in era digitala, educatia nu mai inseamna doar transmiterea de cunostinte factuale; ea
implica si dezvoltarea competentelor critice si a abilitatilor de analiza a informatiei. Media
literacy, sau alfabetizarea mediatica, reprezinta una dintre cele mai importante
competente pe care elevii trebuie sa le dobandeasca pentru a naviga responsabil si eficient
in mediul digital. Aceasta nu se refera doar la intelegerea mesajelor transmise prin mass-
media, ci si la capacitatea de a evalua, analiza, crea si distribui informatii in mod etic si
responsabil.

Elevii traiesc intr-un univers informational vast, in care stirile, reclamele, postarile de
pe retelele sociale si videoclipurile virale le influenteaza perceptiile, opiniile si
comportamentele. Fara competente de media literacy, ei pot deveni victime ale
dezinformarii, manipularii si stereotipurilor prezentate in mediul online. Profesorii joaca
un rol esential in acest context, oferind instrumentele necesare pentru dezvoltarea gandirii
critice si a discernamantului informational.

_ Media literacy in educatie contribuie la dezvoltarea unei serii de competente esentiale.
In primul rand, ea stimuleaza gandirea critica, prin analizarea surselor de informatie si
identificarea tehnicilor de manipulare, cum ar fi exagerarile, apelul la emotie sau
distorsionarea datelor. Elevii invata sa puna intrebari precum: ,Cine a creat aceasta
informatie?”, ,Care este scopul acestei stiri?” sau ,Ce dovezi sustin afirmatiile
prezentate?”. Astfel, ei devin nu doar consumatori pasivi de informatie, ci creatori de sens,
capabili sa distinga intre faptele verificate si opiniile subiective sau stirile false.

Un exemplu concret il reprezinta proiectul de clasa in care elevii analizeaza stiri virale
despre un eveniment recent. Fiecare grup primeste mai multe articole si trebuie sa verifice
sursele, sa identifice eventualele semne de manipulare si sa realizeze o prezentare care sa
explice diferentele intre informatia credibila si cea falsa. Prin acest exercitiu, elevii nu



doar ca invata sa verifice faptele, dar isi dezvolta si abilitati de comunicare, argumentare
si colaborare in echipa.

in al doilea rand, media literacy promoveaza responsabilitatea digitala si etica in mediul
online. Tn timp ce elevii consuma si produc continut, este vital s& inteleagd impactul
mesajelor lor asupra altora si sa respecte drepturile de autor, confidentialitatea si protectia
datelor. De exemplu, atunci cand elevii realizeaza videoclipuri sau postere digitale pentru
proiecte de clasa, ei trebuie sa foloseasca imagini si muzica licentiate sau proprii, sa citeze
corect sursele si sa fie atenti la informatiile personale pe care le distribuie. Acest proces
le formeaza nu doar competente tehnice, ci si o constiinta etica, esentiala in societatea
digitala.

Media literacy are si o componenta interdisciplinara semnificativa. Profesorii pot integra
analiza mesajelor media in lectii de istorie, stiinte, limba romana sau educatie civica. De
exemplu, elevii pot crea un jurnal digital despre o perioada istorica, selectand surse si
imagini relevante si verificand acuratetea acestora. In paralel, ei discuta despre modul in
care propaganda sau dezinformarea pot influenta perceptia publicului. Astfel,
competentele digitale si analiza critica se dezvolta in paralel cu cunostintele disciplinare,
iar invatarea devine activa si contextualizata.

Un alt aspect important este dezvoltarea abilitatilor de creare si comunicare vizuala si
digitala. Media literacy nu se refera doar la consum, ci si la productie de continut. Elevii
care invata sa foloseasca instrumente precum Canva, Genially sau Clipchamp pot
transforma informatia complexa in materiale vizuale si interactive. De exemplu, in cadrul
unui proiect de educatie civica, elevii pot realiza o campanie digitala de constientizare
privind protectia mediului sau prevenirea bullying-ului, folosind grafice, videoclipuri si
infografice. In acest mod, ei invata sa transmita un mesaj clar si corect, dar si sa isi dezvolte
creativitatea si abilitatile de comunicare.

Importanta media literacy in educatie se reflecta si in dezvoltarea competentelor
sociale si civice ale elevilor. Analizand stiri, reclame sau postari de pe retelele sociale,
elevii inteleg mai bine impactul mesajelor asupra opiniei publice si a comportamentului
colectiv. Profesorii pot organiza dezbateri ghidate, in care elevii sustin sau combat
argumente bazate pe dovezi si informatii verificate. Aceste activitati dezvolta capacitatea
de ascultare activa, respectul pentru opiniile diferite si abilitatea de a argumenta intr-un
mod rational si informat.

In final, media literacy in educatie nu se limiteaza la predarea unor instrumente digitale
sau la recunoasterea stirilor false. Ea reprezinta un cadru holistic de dezvoltare a
competentelor cognitive, sociale, etice si digitale. Elevii care dobandesc aceste
competente devin cetateni informati, capabili sa navigheze intr-o lume complexa, sa
analizeze critic mesajele media si sa contribuie responsabil la comunitatea digitala.

Pe termen lung, investitia in media literacy in scoli are multiple beneficii: creste gradul
de autonomie al elevilor, reduce vulnerabilitatea fata de dezinformare, stimuleaza
creativitatea si colaborarea si formeaza cetateni digitali constienti de impactul actiunilor



lor. Profesorii care integreaza aceste competente in lectiile lor transforma educatia intr-
un proces activ, reflexiv si adaptat realitatii contemporane, pregatind elevii pentru
provocarile sociale si informationale ale secolului XXI
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